Komunikacja Kitchen life
& celebrity branding

wrzesien 2015 — styczen 2016



Debrief

Zadanie Agencji:

Opracowanie koncepcji dziatan kreatywnych wykorzystujgcych wizerunek
zaangazowanych celebrytow: Dorota Szelggowska & David Gaboriuad

Dobdr narzedzi i rekomendacja ich wykorzystania w trakcie kampanii
Wybor partnerow prasowych na potrzeby komunikacji projektu
Odswiezenie wizerunku www.kitchenlife.pl

Opracowanie insightow komunikowanych
w ramach kampanii

Przygotowanie konferencji prasowej dla dziennikarzy

Gtéwnym przekazem kampanii jest esencja marki DUKA:

& tethen


http://www.kitchenlife.pl/

Gtowny cel kampanii z udziatem celebrytow:

Pozyskanie nowych
Klientow sklepow
stacjonarnych

oraz sklepu on-line;
www.duka.com




Cele szczegdtowe kampanii

1. Zwigkszenie czestotliwosci zakupdw obecnych klientéw dzieki budowaniu
lojalnosci i sSwiadomosci marki DUKA jako ,love brand”

2. Docieranie do grupy docelowej poprzez synergie kanatow off-line i on-line.

3. Zbudowanie silnej grupy followers, ktdorzy wejdg w interakcje z celebrytami
(klubowicze Kitchen life, blogerzy).

4. Produkt jako element historii pisanej przez celebryte - subtelne wplatanie
produktu w  strategie wspotpracy z ambasadorem tak, aby zachowac
autentycznosc projektu.

5. Dotarcie do nowej grupy docelowej dzieki nowym kanatom dystrybuciji tresci i
dotarciu do sieci kontaktow ambasadora (fani FB, followersi na Twitter,
widzowie programu telewizyjnego, w ktorym wstepuje ambasador).

6. Zwiekszenie udziatu w rynku i zyskdw dzieki wypromowaniu topowych
produktow.



Role celebrytéw
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David:

Ekspert w tematyce: design,
projektowanie/dekorowanie wnetrz
zwtaszcza kuchni/jadalni,

organizacja przyjec, wiat,

drowy, aktywny styl zycia,
czas wolny (spotkani

otkac



Marka



Konsument

GRUPA DOCELOWA
Kobieta, 25- 45 lat, wyksztatcenie wyzsze,

dobrze ocenia swojg sytuacje materialng, ma
statg prace i stabilng sytuacje zawodowag,

sklepy DUKA odwiedza srednio raz w miesigcu
lub raz na trzy miesigce,

przy podejmowaniu decyzji zakupowych kieruje
sie ceng, ale réwniez jakosciag oraz designem,
uwaza, ze markowe produkty sg lepsze i jest
gotowa ptaci¢ za nie wiecej,

dowiaduje sie 0 nowosciach w ofercie

odwiedzajgc sklepy lub strone internetowa marki.

DOSWIADCZENIE UZYTKOWE

Mam dobry gust i wyczucie stylu (kupuje
zgodnie z najnowszymi trendami)

Cenie dobre wzorictwo (potrafie je
zidentyfikowac) i otaczam sie tadnymi rzeczami
(jlestem estetkag/estety)

Naleze do grupy o okreslonym statusie (moge
sobie pozwoli¢ na produkt).

Lubie i znam sie na gotowaniu/urzgdzaniu
wnetrz.

Kupuije produkty markowe.

Unikam produktow masowych.

Jestem Swiadomg konsumentkg/Swiadomym
konsumentem. Kupuije produkty firm
deklarujgcych odpowiedzialnos¢ spoteczng i
ekologiczng

KONKURENCJA
a Tab
Home&You
Tchibo

INSIGHT

Kuchnia to moje ulubione miejsce
w catym domu, w ktorym spetniam
sie poprzez piekne produkty
wysokiej jakosci. To daje mi
poczucie bezpieczenstwa.

ESENCJA MARKI

WYROZNIK MARKI

Wyjatkowy, szwedzki design
wysokiej jakosci

Marka

KOMPETENCJE

Ciagle na nowo odkrywanie kuchni jako miejsca
wspoinego spedzania czasu i bycia razem poprzez
dostarczanie produktéw, ale rdwniez rozumienie
roli, jakg kuchnia odgrywa w zyciu ludzi w zakresie
przygotowywania positkdw, nakrywania do stotu,
urzadzania imprez i przyje¢, spedzania wolnego
czasu, komfortu i bezpieczenistwa.

WARTOSCI
Design
Scandinavian
Simplicity
Function
Quality

BENEFITY:

RACJONALNE

trwato$¢ produktow

jakos¢ materiatdw, z jakich wykonano produkty
wszechstronnos¢ uzytkowa, funkcjonalnosé

EMOCJONALNE
piekne i oryginalne produkty
szwedzki design

STYL MARKI

Swobodna, przyjazna, goscinna, kreatywna,
majgca swoj swiat/genialna — skromna &
wyznaczajgca trendy

FIZYCZNE ATRYBUTY
Minimalistyczne czarne logo
Dominujgca biel w aranzacji sklepow



Konkurencja

alab. Make It Tasty
Uzasadnianie produktow:
. markg producenta

=  funkcjonalnoscig

] prezentacja nie tylko produktow do okazji, jak
,Czas na piknik”, ale réwniez linii wzorniczych w
kolekcjach, jak ,wspotczesny minimalizm”.

Nawigzywanie do przestarzatych trendow.

Komunikacja z Klientem sklepu poprzez pytania
bezposrednie: Czy nie uwazasz, ze Wykrawacz Do
Muffinow Good Grips od OXO doskonale nadaje sie
do Twojej kuchni?

Pozycjonowanie: mainstream+ do premium

Social media: fanpage na Facebook.com
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BALLARINI . MASTERCHEF

DARMOWA DOSTAWA
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Pozycjonowanie: mainstream

Social media: fanpage na Facebook.com

tykutami wyposazenia

(@) 2 nowe zdjecia
1o place fike homeSyou

Zielone dodatki pasuja do Waszej fazienki?
Zajizyjcie na nasza WYPRZEDAZ - akcesoria Gladness sa teraz w znacznie
nizszych cenach! www.home-you.com/pli17-wyprzedaz

Sklep online

oY 10 0sb lubi to.

Magdalena Falkowska Przy okazji wyprzedazy, zaméwier na pewmo jest
duzo, natomiast wracajcie Panstwo co | do kogo wysylacie. Adres sie
2gadza, pozycje na paragonie sie 2gadzaja, w pudetku zonk

proponuje 2= sklepdw oy

Lubig to! - Odpowiedz 2

m Home&You dodal(a) 2 nowe zdjecia




Konkurencja

TYLKO DZISIAJ
DOSTAWA GRATIS
I <

Tchibo. Odkryj to wtasnie w Tchibo

Uzasadnianie produktow: wisR2ER2
. okazyjnosc i okazjonalnos¢
. funkcjonalnoscé

. odkrywczosc¢

. . .
jakosc .,
HH £ A % Tchibo'Polska ©
= familiarnoscé Ao uor

Pozycjonowanie: mainstream

Social media: fanpage na Facebook.com
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Komunikacja
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Autentycznosé Kitchen life

Trend autentycznosci

Konsumenci szukajg tego, co pozwoli im
wyzwoli€ sie z masowej konsumpcji.
Sprawi, ze bedziemy lepsi i zdrowsi, a
nasze relacje z bliskimi stang sie na powrot
wartosciowe. Na naszych oczach tworzy
sie decydujgcy dla nastepnych lat nurt,
ktorego podstawa jest szukanie
autentyzmu, normalnosci i poczucia, ze
zycie nalezy dzis odczuwac bardziej realnie.
Argument autentyzmu i prawdziwosci
rozgrywany jest przez gtownych
kulturowych graczy — marki, celebrytow czy
szeroko pojetg pop kulture. Widzimy jak
istotne jest dla nas to, by doznania ktore
kupujemy, byty prawdziwe — jesli jajka na
Sniadanie to tylko od kur z wolnego
wybiegu, jesli chleb to na zakwasie, jesli
wyposazenie kuchni i jadalni, to Duka.

Domowos¢é
/udomowienie

Duka knows it all!
Trendy wzornicze
uzupetnione o trendy
konsumenckie.
Skandynawskie
wzornictwo versus
»Wspodtczesny
minimalizm” czy
sprowansalski styl”.

RzemiesIniczose
czy domowa
codziennos¢ daje
kody pozwalajgce
eksplorowac
autentycznosé
produktu.

Niemasowos¢

Manifest Duka.
Naturalnos¢ O co chodzi w
Kitchen life?

Poza gtéwnymi aranzacjami,
rodzaj i forma obrazdw,
zaczynajgc od selfie, a korczac
na dokumentalizujgcych formach
o0 ziarnistych kolorach i duzych,
intymnych zblizeniach jako
argumenty za autentycznoscia
marki.

Akcentowanie ludzkiej twarzy
celebrytéw — ludzi takich jak
my — stanowi o

prawdziwosci marki.



Kitchen life

Koncept marki Duka jest oparty na doswiadczeniu, ktore okreslilismy angielskimi stowami: Kitchen life.

Kuchnia jest dla nas centralnym miejscem w domu. Zmieniajgca sie struktura rodzin, brak czasu i wieksze
wymagania, jakie stawiamy swoim domom sprawity, ze kuchnia zaczeta petni¢ nowa role, a wtasciwie powrdcita
do swojej pierwotnej roli — miejsca, w ktérym spedza sie najwiecej czasu, gotuije, je, imprezuje, rozmawia,
odrabia lekcje, etc. Kuchnia jest tym miejscem w domu, ktore w pierwszej kolejnosci kojarzy sie z cieptem
domowego ogniska, w ktorym umacniajg sie wiezi miedzy ludzmi. Kuchnia jest wiec tg najbardziej zywa,
najbardziej ,ludzka” czescig domu czy mieszkania, nasycong zapachami, wspomnieniami, emocjami.

W koncepcie Kitchen life kuchnie rozumiemy tez jako wazny element stylu zycia oraz jako wyraz 0sobowosci.
Coraz modnigjsze staje sie gotowanie w domu, imprezy — domowki, zapraszanie przyjaciot i gotowanie dla
nich. Ludzie przez to, czy gotuja oraz co gotujg, pokazujg, kim sg, manifestujg swoja osobowosc. Kreowanie
»kuchennego zycia” jest dla nas synonimem wyrazania siebie, manifestowania tego, kim jestesSmy. Duka
odpowiada na ludzkie aspiracije i potrzeby w tym wzgledzie, podpowiadajgc okazje do wspdinego spedzania
czasu w kuchni oraz dostarczajgc wszystkie niezbedne do tego akcesoria i produkty.

W naszych sklepach znajdziesz szeroki wybor artykutow kuchennych, porcelany, sztu¢cow i szkta stotowego.
Sezonowe kolekcje tekstyliow, dekoracji i akcesoriow kuchennych pomogag stworzy¢ niepowtarzalng atmosfere
w kazdej kuchni i jadalni.

Wizyta w naszym sklepie z pewnoscig pomoze rowniez wybrac idealny prezent na kazdg okazje.
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Kitchen life

Doswiadczeniu Kitchen life w domu.
kuchnia zaczeta petni¢ nowa role
miejsca, w ktorym spedza sie
najwiecej czasu.

Kojarzy sie z cieptem domowego
ogniska, w ktorym umacniajg sie wiezi
miedzy ludzmi.

Kuchnie jako wazny element stylu
zycCia oraz jako wyraz 0SobowoSCi.
Coraz modniejsze staje sie gotowanie
w domu.

Kreowanie ,kuchennego zycia” jest
dla nas synonimem wyrazania siebie,
manifestowania tego, kim jestesmy.

Kitchen life to miejsce wspaniatych doswiadczen,
ktorymi z radoscig dzielimy sie z innymi ludzmi,
Umacniamy wiezi tworzgc wspolne chwile dawania
| dzielenia sig, autentycznego wyrazania siebie
poprzez to, kim jestesmy, czyli to, co w nas
najlepsze. Dlatego w Duka doktadamy wszelkich
staran, aby nasze wysokiej jakosci produkty byty
inspiracjg dla coraz to nowych pomystow na
spedzanie czasu ze soba. Stuchamy ludzi i ich
potrzeb, aby nasze propozycje naturalnie
odpowiadaty ich oczekiwaniom w zakresie
bezpieczenstwa, jakosci i wyjgtkowego
wzornictwa. Wszystko to pod hastem ,Kitchen life”,
ktore jest wizytowkag

| jednoczesnie zobowigzaniem marki Duka.
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Wszystko, co robimy zamyka sie w dwoch siowach: €teANLAN ‘/‘*F(

Kitchen life to miejsce wspanialych doswiadczer, ktérymi z radoscig dzielimy sig z innymi ludZmi. Umacniamy wiezi tworzac wspdine chwile dawania i dzielenia sig,
autentycznego wyrazania siebie poprzez to, kim jestesmy, czyli to, co w nas najlepsze.

Dlatego w Duka dokladamy wszelkich staran, aby nasze wysokiej jakosci produkty byly inspiracjg dla coraz to nowych pomysiéw na spedzanie czasu ze sobg.
Stuchamy ludzi i ich potrzeb, aby nasze pre je naturalnie odpowi: ich i iom w zakresie i fstwa, jakosci i wyj wzornictwa.
Wszystko to pod hastem Kitchen life, ktére jest wizytowka i jednoczesnie zobowigzaniem marki Duka.

DUKA w Polsce to obecnie sie¢ 37 sklepé { i ych w najwi h centrach handlowych oraz sklep internetowy.
Znajdziesz w nich szeroki wybor artykutdw kuchennych, porcelany, sztuécow i szkla stolowego. Sezonowe kolekcje tekstyliow, dekoracii i akcesoriéw kuchennych
pomogg stworzy¢ niepowtarzalng atmosfere w kazdej kuchni i jadalni.

Wizyta w naszym sklepie z pewnoscig pomoze réwniez wybra¢ idealny prezent na kazdg okazje.

Salony DUKA
Praca w DUKA
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Prezenty lubne Reklamacie i zwroty Onas Darmowa wysylka od 50 21 N
Karta upominkowa Serwis klienta Historia DUKA Moc prezentéw dia naszych
Franczyza Regulamin sklepu Klientow! [0 Zapoznalem sig i akceptuje Regulamin®

Zmieniamy sie dla Ciebie Kontakt

Salony Duka ¢
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Wszystko to pod hastem Kitchen life, ktore jest wizytéwka i jednoczesnie zobowigzaniem marki Duka.

DUKA w Polsce to obecnie sieé 37 sklepé wyeh w najwi ) centrach handlowych oraz sklep internetowy.
Znajdziesz w nich szeroki wybor artykuiéw kuchennych, porcelany, sztuécow i szkfa stolowego. Sezonowe kolekeje tekstyliow, dekoracii i akcesoriéw kuchennych
pomogg stworzy¢ niepowtarzalng atmosferg w kazdej kuchni i jadalni.

Wizyta w naszym sklepie z pewnoscig pomoze réwniez wybraé idealny prezent na kazdg okazje.

Salony DUKA
Praca w DUKA

KITCHEN LIFE
TO MOJ DZIEN POWSZEDNI.
JEDEN JEST SMACZNIEJSZY
OD DRUGIEGO.

KITCHEN LIFE
TO MIEJSCE WSPANIALYCH

DOSWIADCZEN
| NOWYCH POMYSEOW.
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Franczyza Regulamin sklepu Klientow! [ Zapoznatem sie i akceptuje Regulamin®
Zmieniamy sie dla Ciebie Kontakt
Salony Duka
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Grupa docelowa



Konsumenci

Klient indywidualny: kobieta 30+, szukajgca inspiracji, cenigca dobrg jakosc, aspirujgca

Katalogisci to ludzie, ktorzy patrza na biezgce trendy, na to, co obecnie widnieje
w fadnych’ katalogach, bo sami tadnie wygladajg. Nie majg problemu

z wydawaniem pieniedzy pod warunkiem, ze zakupionym towarem lub
doswiadczonym przezyciem beda mogli pochwali¢ sie przed znajomymi.

Business style to ludzie, dla ktdrych liczy sie posiadanie. Kupujg na pokaz,

nie liczg sie z kosztami. Wyzsi szczeblem kierownicy korporaciji, zorientowani

na sukces (nie tylko zawodowy). Dbajg o swoj wyglad, ale gtdwnie w kategoriach
cenowych i markowych, a niekoniecznie stylowych (w sensie, ze nie podgzajg

za trendem).

Kreatywni spotecznie nalezg do tej grupy ludzie wykonujgcy bardzo rozne zawody, ktore
socjologicznie trudno bytoby sprowadzi¢ do jednego mianownika, np. designerzy, osoby
zajmujgce sie modg, osoby wykonujgce zawody zwigzane z technologiami
informacyjnymi, komputerami i produkcjg oprogramowania, muzycy, inzynierowie, pisarze,
dziennikarze. Ta publicznos¢ wykorzystuje kreatywnosc zarowno w zyciu zawodowym,
jak i prywatnym. Zainteresowani sg wszystkim, co stwarza warunki

do znajdowania nowych mozliwosci, tworzenia nowych idei i rozwigzan.

To oni wyznaczajg kierunki, ktorymi nastepnie podgzajg inni.



W jaki sposob
Jakie oczekiwania bedg eksponujemy naszg
jutro mie¢ ludzie? jakosc?

Jak wazny jest design
W naszym biznesie”?

Czy historia naszej

e marki jest
Jakie kreujemy roznice? zapamietywalna?




Trendy

EMOCJE WOKOF PRODUKTU

GRANNY MODE

Wynika gtéwnie z potrzeby
autentycznosci

i nawigzuje do pewnej nostalgii za
kuchnig, ktorej wielu nigdy nie widziato w
rzeczywistosci pozawirtualnej.
Mitosnicy trendu nie zyjg w przesztosci,
ale przepracowujg domowos¢

na wspotczesng modte.

Przykltadowe prace:

David Mellor, Ineke Hans, Hella
Jongerius.

CONVIVIALITY
Gtdwna aktywnosgé to juz nie
zobaczenie i bycie zobaczonym, ale
przede wszystkim rozmowa i
angazowanie wspotbiesiadnikéw.
A Konwiwialnos¢ odsuwa potrzebe
' bycia jasnym i optymistycznym na
rzecz ciepta z nutkg intymnosci.
Przyktadowe prace: Droog, Maurice
Mentjens, Studiollse.

Handmade Doroty
W potgczeniu
z produktami Duka.

Spotkania Doroty

i Davida przy
wspolnym stole.
Wymiana doswiadczen
I pomystow — wspolne
aranzacje z udziatem
produktow Duka.



Trendy

WYGLAD PRODUKTU

SHAPING FOODS
Odrodzenie rzemiosta nie
omija zywnosci.
Przyktadowe prace:
Papabubble Sweet Store.

HEALTHY EATING

,Healthy” w tym trendzie znaczy
raczej czyste, nowoczesne i
aktywne, niz ma zwigzek

z antyglobalnym podejscie.
Determinuje to produkty aspirujgce
do pozostania w tym nurcie do
szczegdlnej uwagi w zakresie
opakowania: prosty przekaz z
mozliwoscig podejrzenia na
pierwszy rzut oka zawartosci
opakowania.

Przyktady: Alessi, Philippe Starck,
Peter Marigold.

Kuchnia Davida /
Kuchnia Duka
umozliwiajgca
konsumentowi przy
wykorzystaniu
produktow Duka,
odwzorowanie
pomystow i przepisow
samodzielnie w domu.

Nowe opakowania
produktow marki

z rekomendacjami
celebrytow lub marki
oraz podkresleniami
wartosci wzorniczych

| uzytkowych. Mocny
akcent na Kitchen life

i doswiadczenie
zwigzane z produktem.



Trendy

ODPOWIEDZIALNOSC PRODUKTU

CHEW ON THIS

Konsumenci przypomnieli o koniecznosci
ponownego przemyslenia wartosci
zywnosci, a zakup jej oraz produktéow

do serwowania staje sie aktualnie bogatym
w emocje doswiadczeniem.

Przyktady wzomictwa w nurcie: Want-Need
Glass, Inna Alesina’s bag.

INTO THE RAW

Estetyczna surowos¢ okresu
powojennego zostata ponownie odkryta
przez konsumentdw ogarnietych obsesjg
autentycznosci i etycznego kupowania.
Materia i znaczenie tworza produkt,
ktorego wyglad musi wynikac z troski

0 aktualne gorgce tematy, takie jak: ,food
miles” / ,product miles”
(zywnosciokilometry / produktokilometry
to odlegtosc jakg pokonuje nasze jedzenie
zanim trafi do konsumenta), slad
ekologiczny czy zréwnowazony rozwaj.
Przyktady: Piet Hein Eek, Conra, Matthew
Hilton, E15.

Szacunek do zywnosci
wyrazany w
komunikacji w
kontekscie walorow
produktowych oferty
Duka.

Wartosci marki Duka,
jak ekologia, jakosc
podkreslane w
komunikacii.



AKktywnoScCi



Celebrity branding

Partnerzy
prasowi
i media
relations

Social
media,
w tym blog
i klub
Kitchen life

POS
marketing,
w tym Kklub
Kitchen life
oraz nowe
opakowania

Celebrity
branding

Spotkania
bezposrednie

Crowd
sourcing

Kampanie
on-line
zapowiadaja
ca nowa
kolekcje,
w tym teaser

Kanat na
Youtube.
com




Celebryci

Sesja zdjeciowa z udziatem celebrytow na potrzeby komunikacji w 2015 r.:
= aranzacje stotow na konkretne sezony i okazje

= sylwetki celebrytow szykujgcych potrawy oraz stot

» backstage & selife

Cos sie szykuje: celebryci aranzujg stot, kazdy w ramach wtasnych kompetenciji. Dorota design,
David kulinaria. Podczas sesji zdjeciowej przygotowujemy 5 aranzacji z kolekcjg jesien/zima 2015.

Tematyka jesienna (wrzesien-listopad 2015):

] ,2Kuchnia na petnych obrotach” > szykujemy przetwory na zime (David w kontekscie przepisow, zdrowego zywienia,
Dorota w kontekscie oprawy przetwordw. Konfitura domowej roboty to swietny pomyst na prezent! Dorota przygotowuje
rowniez fantastycznag pdtke na przetwory, ktora postuzy nam do przechowywania ich).

] Jesienna pobudka > gdy dni sg coraz krotsze, trudniej wstaje sie do szkoty i pracy. Czasu nad ranem zawsze brakuije,
aby zjes¢ cos pysznego i zdrowego catg rodzing. Ekspresowe Sniadanie, ktdre doda energii na caty dzien i pozwoli na
przygotowanie drugiego sniadania na wynos.

. Dtugi filmowy wieczor z przyjaciotmi.

Tematyka zimowa (grudzien 2015 — styczen 2016):

] Mikotajowe upominki ze smakiem

] Zimowa rozgrzewka > napoje rozgrzewajgce i sposob ich podania
= Swigteczny stot

" Sylwester w domu




Partnerzy Prasowi

Na potrzeby komunikacji kampanii rekomendujemy nawiazanie statej wspotpracy z wybranymi
tytutami, ktore dotychczas nie znajdowaty si¢ w zasiegu dziatan reklamowych marki.

Wspdbipraca z wydawnictwem Bauer Wspdtpraca z wydawnictwem Edipresse
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Partnerzy Prasowi: Bauer

1. Czas trwania wspotpracy: wrzesien 2015 — wrzesien 2016

2. Stworzenie cyklu materiatéw promocyjnych w magazynie ,, Twoj
Styl”, w ktorym znajdg sie materiaty promocyjne, budujgce

wizerunek marki, jak i obecnos¢ packshotowa

w wydaniach swigtecznych, z dodatkami jako butiki
Z propozycjami Duka.

Mozliwos¢ patronatu prasowego jest uzalezniona od wydatkow
reklamowych, dtugosci wspotpracy i jej zakresu.

Sprzedai
T™YTUL K15+ K25:50 up Al
egremplarzowa
Twaj Styl 7.7% 11,5% 151 203730
Viva 5,9% 9,2% 155 131597
Gala 6,2% 8,9% 144 79519
Party Zycie Gwiazd 6,5% 8,1% 125 248 274
Show 4,1% 4,7% 116 204 750
Wysokie Obcasy Extra 1,6% 3, 7% 231 73016
Pani 2,4% 3,6% 146 72718
Zwierciadto 1,6% 3,0% 151 75952
Uroda Zycia 1,7% 2,0% 112 67 743
Flesz Gwiazdy & Styl 1, 7% 1,8% 104 109 220
Grazia 0,9% 1,5% 160 590634
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= Twoj Styl to najpopularniejszy magazyn
w segmencie pism luksusowych w Polsce

» Najbardziej zasiegowy magazyn w TG



Partnerzy Prasowi: Bauer

3. Zakres wspotpracy:

] Zamieszczenie relacji z konferencji wprowadzajgcej
celebrytow — format 4 strony (1 emisja)

] Cykl advertoriali tematycznych prezentujgcych marke
Duka — format rozktadowka (4 emisja)

. Insertowanie (dwukrotnie)

. Wspodtpraca PR — prezentacja produktow DUKA w
wydaniach swigtecznych i dodatkach

. Insert do czesci magazynu , Twoj Styl”

] Duka sponsorem nagrod w prenumeracie magazynu
, TWOj Styl” - w zamian za wartos¢ produktow Duka
odbiera powierzchnie reklamowa w ustalonym
okresie (np. pdt roku) w dookreslonej wartosci
barterowej

" Mozliwos¢ ufundowania nagrod w
statych/cyklicznych konkursach magazynu

ZAMOW i STYL W PRENUMERACIE
12%%5%%?;? Z;‘ f _

! przyktad informaciji
0 nagrodach
W prenumeracie



Partnerzy Prasowi: Bauer

TYTUE

Twj Styl

PERIODYCZNOSC OPIS DZIALAN

miesiecznik

BAUER
FORMAT RATE CARD RABAT CENA NE/NET EMISJE TOTAL

relacja z konferencii 1/4 strony 127 000 85,0% 19 050 1 12 700,00 zt
advertorial . R _

- rokladdwka 382 000 85,0% 57 300 4 229 200,00 zt
termnatyczny
Insertowanie naklad 300 000 043 39 000 2 78 000,00 24
300 tys. egz.
prenumerata do potwierdzenia szczegdty

nagrody Klienta w
konkursach stakych
organizowanych
przez Twoj Styl - w
barterze kampania
komerycjna dla
Klienta

do potwierdzenia szczegdty

7 [ 319 900,00




Partnerzy Prasowi: Edipresse

1. Czas trwania wspotpracy: sierpien 2015 - lipiec 2016
2. Stworzenie cyklu

materiatbw promocyjnych w  wybranych
magazynach lifestylowych Edipresse, w ktorych komunikacja
bedzie prowadzona na dwoch ptaszczyznach:

=  materiaty promujgce wspotprace marki Duka z celebrytami
(mtody kucharz i lifestylowa dekoratorka wnetrz)

» materiaty realizujgce cele z zakresu promocji i budowy
wizerunku marki DUKA.

Sprzedaz magazyndéw Viva, Party i Flesz w TOP 5 najlepiej sprzedajgcych sie
tytutdw kobiecych up-marketowych w Polsce. Czytelnictwo i Al w grupie klienta
DUKA - Viva i Party w TOP 5 najlepiej dopasowanych magazyndw i najbardziej
zasiegowych magazynow.

TYTUL K 15+ K 25:50 up Al et 2
egzemplarzowa
Twoj Styl 7,7% 11,5% 151 203 780
Viva 5,9% 9,2% 155 131 597
Gala 6,2% 8,9% 144 79 519
Party Zycie Gwiazd 6,5% 8,1% 125 248 274
Show 4,1% 4,7% 116 204 750
Wysokie Obcasy Extra  1,6% 3, 7% 231 73 016
Pani 2,4% 3,6% 146 72718
Zwierciadto 1,6% 3,0% 191 75 952
Uroda Zycia 1,7% 2,0% 112 67 743
Flesz Gwiazdy & Styl 1,7% 1,8% 104 109 220
Grazia 0,9% 1,5% 160 590 634

Tytuty wiodgce:
dwutygodniki ,Vival” i ,Party”

SR. SPRZEDAZ
248 274 egz.

SR. SPRZEDAZ
131 597 egz.

Tytuty uzupetniajace:
miesiecznik ,Uroda zycia” i dwutygodnik ,Flesz’

SR. SPRZEDAZ
67 743 egz.

SR. SPRZEDAZ
109 220 egz.

FAROCTILG 51




Partnerzy Prasowi: Edipresse

3. Zakres wspotpracy:

] Patronat magazynu ,Viva!l” i ,Party” nad projektem Duka
— zamieszczenie logotypu magazynow w materiatach
promocyjnych Duka

] Zamieszczenie relacji z konferencji wprowadzajgcej celebrytow

w rubrykach towarzyskich magazynow (wrzesien 2015)
— format FPC

] Cykl advertoriali tematycznych prezentujgcych marke
— format FPC (materiaty przygotowane przez Edipresse we

wspdtpracy z Agencja Duka) whlz  NOWIIDOLE
=  Wspdtpraca PR - prezentacja produktéw Duka w rubrykach o SE LEWANDOWSCY o
tematycznych: kuchnia, design 1 . W 5 - MARTA
. . . . . . Ve 2 & 4 KAQYNSKA e
=  Dofgczenie ksigzeczki tematycznej z prezentacjg produktdow S\ . T e

’ KAPREWDE,

Duka do czesci naktadu magazynow ,Viva!”, ,Party”, ,Flesz”
] Duka sponsorem nagrod w prenumeracie magazynu ,Uroda
Zycia”
. Sesja zdjeciowa kulinaria&design sponsorowana przez Duka
Z prezentacjg celebrytow wspotpracujacych
Z markg oraz promujaca produkty Duka




Partnerzy Prasowi: Edipresse

EDIPRESSE
TYTUE PERIODYCZNOSC OPIS DZIAEAN FORMAT RATE CARD RABAT CENA NE/NET EMISJE TOTAL

5 Z FPC 171 0 3 O 1
o -| 0000 4
tematyczny -
ksigfaczka
Viva dwutygodnik 16 stron 38000 0,0% 38 000 P 76 000,00 =
sesia zdigciowa 4 strony 80,0% 1
SPONSoNng rubnyki - -
- =T OFS 2
FPC 1
FPC 1

)

Uroda 2y

i
i
_‘
b
il
3
1
-

FPC 1
tematyczny - -
ksigiaczka
tematyczng (A5, 16
Party dwutygodnik 8 16 stron 38000 0,0% 38 000 2 76 000,00 =
2.
P 57 500 1
=] 2
FP 25 520 1
FPC 1

TEMELyCZnY
ksigfaczka
tematyczng (A5,

Flasz dherutygodnik 16 stron

DFS 48 400 1
CPS A48 400 1

Wiva, Party, Flesz, Uroda Zycia (koszt sesj zdigciows] do wazysthich tytuldw)

36 1 248 540,00 =t




Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przyktad relacji z konferencji wprowadzajgcej marke/promujacej marke i celebryte zwigzanego
z marka w rubrykach towarzyskich magazynow — format FPC.
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Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przyktad advertoriali tematycznych promujacych marke — format FPC
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Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przyktad advertoriali tematycznych promujacych marke — format FPC —[JR(“ )D A

CHEF coLLection

Samsung Amica



Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przyktad advertoriali tematycznych promujacych marke — format FPC
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Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przyktad ksigzeczki tematycznej (format A5, 16 stron), dotgczonej do czesci naktadu pisma
(nakfad 20 tys. egz., ksigzeczka naszywana na | oktadke) promujgcych marke.




Przyktad ksigzeczki tematycznej (format A5, 16 stron), dotgczonej do czesci naktadu pisma
(nakfad 20 tys. egz., ksigzeczka naszywana na | oktadke) promujgcych marke
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Przyktadowe aktywnosci w prasie —_— V|VAI

Przyktad sesji zdjeciowej sponsorowanej przez marke
Z udziatem celebrytéw marki (sesja moze mie¢ charakter

kulinarny lub lifestylowy) — format 4 strony

Ecco Bubble



V4 L} n
Przykiadowe aktywnosci w prasie
Przykfad sesji zdjeciowej sponsorowanej przez marke z udziatem celebrytéw marki (sesja moze miec "
charakter kulinarny lub lifestylowy) — format DPS flesz
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Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przykt Ki kuli ' ' k iat I ) ki (materiat moze mie¢
rzyktad rubryki kulinarnej sponsorowanej przez marke z udziatem celebrytow marki (materiat moze miec ﬂL‘SZ

charakter kulinarny lub lifestylowy) — format DPS lub FPC -
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Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przykfad rubryki kulinarnej sponsorowanej przez marke z udziatem celebrytéw marki (materiat moze mieC
charakter kulinarny lub lifestylowy) — format DPS lub FPC 4
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Przykfad rubryki kulinarnej sponsorowanej przez marke z udziatem celebrytow marki
(materiat moze mie¢ charakter kulinarny lub lifestylowy) — format DPS lub FPC
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Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przyktad sponsoringu prenumeraty przez marke (marka DUKA sposnorem nagréd w prenumeracie
dla czytelniczek miesiecznika Uroda Zycia) — format DPS lub FPC l H @D A

ZAMOW ROCZNA
PRENUMERATL
miesieeznika LURODA /\(‘l\
tylko 6,75 z} za egzemplarz!

ZAMOW ROCZNA
PRENUMERATLE

UR®DA

) v
. ’ | 12 numeréw tvlko 51 /,I plus gwarantowany
12 numeréw tyvlko 3, ). A0 7 plus niepowtarzalna okazja l)l‘l‘l(‘lll: zestaw 3 bokséw DVD
z fantastycznymi programami produkeji stynnego
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Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przykfad wspotpracy PR - prezentacja produktow marki DUKA w rubrykach tematycznych
UR®DA
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Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przyktfad wspotpracy PR - prezentacja produktow marki w rubrykach tematycznych VIVAI
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Przyktadowe aktywnosci w prasie

Przyktad wspdtpracy PR - prezentacja produktéw marki w rubrykach tematycznych

na zdrowie

Sabopte w magner, pote, ishazn,

vk
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Konkurs prasowy & roadshow Davida

Konkurs w prasie potgczony z warsztatami kulinarnymi Davida Gaboriaud

Z jednym z wybranych tytutéw partnerskich, rekomendujemy
przeprowadzenie konkursu komunikowanego w prasie i on-line.

Roboczy tytut: Twoj styl Kitchen life

Zadanie: reportaz zdjeciowy wraz z opisem, dokumentujgcy typowy dzien
Kitchen life w Twoim domu

Do wygrania: udziat w warsztatach kulinarnych z udziatem Davida, np. 10
zaproszen na miasto

Rekomendowane miasta realizacji warsztatow: Warszawa, Wroctaw, Poznan,
Katowice, Krakow, £6dz, Trojmiasto, Bydgoszcz, Szczecin.

Kazde ze spotkan kulinarnych bedzie filmowane na potrzeby emisji w social
media.



Media relations

Wiosenne bistro - pierwsza odstona kolekcji DUKA na wiosne 2014

= Public Bridge posiada ponad 300 aktywnych kontaktow do
dziennikarzy regularnie poszukujgcych inspiracji w zakresie
wzornictwa. Agencja utrzymuije rowniez kontakty
z dziennikarzami piszgcymi o biznesie.
Cata baza kontaktow to blisko 1000 redaktorow i redakcii.

»  Rekomendujemy dystrybucje co najmniegj 1 informacii
prasowej miesiecznie poswieconej: nowosciom produktowym
oraz produktom dedykowanym okazjom.

=  Agencja pracuje w systemie netpr.pl, ktory umozliwia
dodatkowo dotarcie do nowych dziennikarzy,
niezidentyfikowanych w systemie Public Bridge, ktorzy
dopiero rozpoczynajg droge zawodowaq.

=  Warto, aby dziatania media relations wesprze¢ monitoringiem,
ktory pozwoli poznac wizerunek medialny marki, jak rowniez
potwierdzi¢ skutecznosc dziatar agencii.

=  Co miesigc dostarczany jest raport z efektywnosci wspotpracy
z mediami, ze wskazaniem najaktywnigjszych tytutow i
dziennikarzy, ktorzy zainteresowali sie marka i jej produktami.



Viral & teaser: zapowiedzi kolekgiji

=  Zapowiedzi banerowe pracy celebrytow nad menu
i aranzacjami stotow. Emisja zgodnie z mediaplanem Duka.

= Film 30 sekundowy, w ramach ktorego celebryci mowig,
czym dla nich jest Kitchen life. Dodatkowo film moze zostac
wsparty wizerunkiem blogerdw lub dziennikarzy z partnerskich
czasopism.
CTA: Spotkajmy sie w Kitchen life.



Blogerzy rekomendowani do wspotpracy

My —Pelka—Dev

STRONA GLOWNA

Mrs. Polka Dot
Tematykaalajfstajl, parentingewo,
gotowanie + szycie, szwedzkindesign

mrspolka-dot.com

Zasieg: 11 000 fanow na Facebook.com

WAKACYINY KRZYZ SMIESINE FIGLE

il B
GRANICA NIE BEDE JUZ TAKA s ‘—@E- i

000000

My Pink Plum
Tematyka: lifestyle, gotowanie, DY!

www.mypinkplum.pl
Nagroda Blok Roku 2014 il

Zasieg: 5 701 fandw na Facebook.com

:"M 4“1-\?
JAGODOV/Y

r— BLOG

[ERIE] = ot 1 it gy i e v TAI IA | R@KU

2014
BLOG

BLOGEROW




Blogerzy rekomendowani do wspotpracy

. SZUSZ

BY WERONIKA JAGODZINSKA

ABC GOTOWANIA v NDEKS SKLADNIKOW ~ DEKORACIE v RECENZJE v

HOME < MODA  URODA = PODROZE = |EDZENIE = LIFESTYLE =~ WSPOLPRACA ~ OMNIE = KONTAKT

DUOWA GRANOLA Z ORZECHAM:;

paz2014

o FOLLOW

O 00

B L,

BANANA BREAD CZYLI CHLEBEK
BANANOWY YOUTUBE

paz 2014

Message from server: Gone. Check in YouTube if the id

szusz1313 belongs to a user. To locate the id of your user
check the FAQ of the plugin.

SZUSZ GOTUJE

Message from server: Gone. Check in YouTube if the id

szuszgotuje belongs to a user. To locate the id of your



Konferencja prasowa

*  Migjsce organizacji konferencji prasowej: sklep DUKA
«  Zapisy na konferencje od 17 sierpnia >
«  Zaproszenia papierowe i on-line > mailing video z udziatem celebrytow
+ Agenda:
15.00 Przybycie gosci i czas dla fotoreporterow
15.15 Powitanie gosci wraz z informacjg o Kitchen life
15.25 Must have Doroty
15.30 Must have Davida
15:35 Poczestunek i rozmowy kuluarowe.
16.30 Pozegnanie i wydanie press packow wraz z upominkami

* Landing page umozliwiajgcy akredytacje, a po konferencji pobranie
materiatow: katalog kolekcji jesien-zima wsparty rekomendacjami celebrytow,
packshoty produktéw w highres oraz zdjecia aranzacyjne

* Relacja z konferenciji prasowej w prasie drukowanej

*  Follow up do tytutéw w zasiegu



POS

Key visuale kampanii Kitchen life spdjne z komunikacjg kolekcji na witrynie i on-line

Hanger

Ekspozytor produktowy

Ulotki produktowe (Dorota) oraz ulotki z przepisami i niezbednymi produktami (David)
Rekomendacje przy produktach

Opakowania






" KITCHEN LIFE
. TO MOJ DZIEN POWSZEDNI.
- 3’[ JEDEN JEST SMACZNIEJSZY
OD DRUGIEGO.

KITCHEN LIFE
TO MIEJSCE WSPANIALYCH

DOSWIADCZEN [
| NOWYCH POMYSEOW. &8

DAVID GABDRIAUD

A

ZOBACZ WIECEJ NA D K A
www.kitchenlife.com Etcten i




Ekspozytor aranzacji wsparty ulotkami z informacjami o produktach (design)
i przepisach (funkcjonalnosc). Wymienna grafika raz w miesigcu.

KIESZENIE NA ULOTKI PRODUKTOWE

KIESZENIE NA ULOTKI Z PRZEPISAMI

FOTOGRAFIE Z SESJI W TRAKCIE ARANZACJI STOLU




to miejsce wspanialych
doswiadczer) | nowych pom:

Blog Kitchen life

+  Potgczenie komunikacji z celebrytami, content marketingu oraz Klubu
Kitchen life (spotecznos¢ wyznajgca te idee)

« Jedno, spdjne miejsce komunikacji Kitchen life oraz jedna promocja
(caty ruch kierowany jest w jedno miejsce w sieci)

*  Nowoczesny, czysty layout potgczony z duzymi, atrakcyjnymi
fotografami

«  Opis filozofii Kitchen life, wizytowki celebrytow, listy zakupow do
pobrania (przy przepisach)

«  Konto uzytkownika (klubowicza) jako platforma umozliwiajgca

komunikacje z markg: udziat w konkursach, zapis na eventy specjalne,
zgtoszenie artykutu do publikaciji na blogu i inne

« W przysziosci integracja z programem lojalnosciowym

R

DAVID POLECA

A o & =T

-~ T ==
: M



to miejsce wspaniatych ‘)

doswiadczen | nowych pomystow. —  «

ZOBACZ >




to moj dzien powszedn.
Jeden jest smaczniejszy
od drugiego :)

SPROBUJ

>

' 4

e o
RGPS
- 4 -

Nowoczesny rotator na catg szerokosc strony prezentujgcy celebrytow
(wprowadzenie w swiat Kitchen life) oraz promujgcy wybrane artykuty

Menu z kategoriami artykutow uzywanych
Z popularnymi obecnie hashtagami -> tatwe wykorzystanie w social media
(wpisy, konkursy)

Menu funkcjonalne zwigzane z klubem
i spotecznoscig Kitchen life (dotgcz, zalogu))

Funkcja wyszukiwania

Wyrazne odnosniki do profili marki w serwisach spotecznosciowych



7 COMEORT

‘\FOOD/

WYEKSPONUJ JABEKA!

Jasny, czysty layout
* Duze, atrakcyjne i przede wszystkim ,apetyczne” fotografie
* Artykuty widocznie oznaczone kategoriami

» Funkcje social media przy artykutach dostepne juz z poziomu strony gtownej
| zbiorczej kategorii



Nieregularny uktad

WpRISOW

-> mozliwosc

wyroznienia

wybranych
KUCHNIA NA PEENYCH OBROTACH - ZA KULISAMI artykutow

Zobacz Dorote i Davida w kuchennej akcji. Modut poleoanych
produktow przez
celebryte lub

DAVID POLECA marke

z linkowaniem do

serwisu duka.com

powigzany
z artykutem

AR (nienachalna
— .
promocja)
Garnek do szparagdéw 21cm PATELNIA 20cm Siekacz do ziét Nozyce do pizzy GARNEK 3,6l

DAILY DAILY KITCHEN KLIPPA CUISSON



WIECEJ WPISOW

© 2015 DUKA Polska n

Funkcja dotadowywania wczeshiejszych wpisow
na stronie gtéwne;

Zapis na newsletter

Zacheta do przejscia na zapisu do klubu Kitchen life
| dotgczenia do niego




NIE DAJ SIE
JESIENNEU
CHANDRZE!

Dorota podpowie Ci, co zrobic,
aby Twoj dom emanowat cieptem i energia.

Ml POBIERZ 10 MUST HAVE NA JESIEN >

Popup zachecajgcy do zapisu na newsletter w zamian za uzyskanie
dostepu do dodatkowych, ekskluzywnych tresci -> budowa bazy do
dalszych dziatarh marketingowych. Format nie musi by¢ wsparty

wizerunkiem celebryty.




Opowiadanie histori

jest znakomitym
sposobem wprowadzenia
idel do powszechne]
wiadomOoscil.

Robert McAfee Brown



Crowdsourcing

Konkurs na film prezentujgcy Kitchen life w wydaniu grupy docelowej.

Zadanie: Nakrec¢ krotki film inspirowany Kitchen life, ktory udowodni,
ze kuchnia to najwazniejsze miejsce w Twoim domu.

Wygraj:
Nagroda gtéwna: Karta upominkowa Duka o wartosci 5000 zt.
Nagrody dodatkowe: karty upominkowe o wartosci kolejno: 3000 zt i 2000 zt.

Dla pozostatych 7 autorow najlepszych filmow: 1000 zt na karcie upominkowe;.

Jury:

Dorota Szelggowska

David Gaboriuad

Dziennikarze z magazynu partnerskiego

Efekt: z materiatow dostarczonych przez konsumentéw powstanie viral
komunikujgcy wartosci Kitchen life. Emisja: styczern/luty 2016 r.

Crowdsourcing jako
narzedzie wykorzystania
dialogu z konsumentami.
Angazuje konsumenta do
aktywnego spedzania czasu

z markg, a w konsekwencji
do zwigkszenia jego
lojalnosci. Umozliwia dostep
do wigkszego zasobu
pomystow pochodzgcych
od zewnetrznej grupy.




Staty monitoring on-line i off-line

Internet:

Narzedzie, z jakiego korzystamy we wspotpracy Wszystko to, aby:

z Klientami pozwala nam monitorowac ponad 1. Poznawad opinie o Duka — to

2 miliardy opinii z 5,5 miliona zrodet, w tym: najszybszy sposdb dotarcia do opinii
=  Social media w internecie.

= Blogi 2. Analizowac trendy — to najlepsze

zrodto insightow kosumenckich
3. Dyskutowac i informowac

— skuteczny kanat komunikacji

Z grupg celu on-line.

=  Poréwnywarki opinii
=  [Forainternetowe

Zajmujemy sie monitoringiem oraz wyliczeniami Monitoring mediow tradycyjnych realizujemy
AVE réwniez podczas promocji kolekgji we wspotpracy z Instytutem Monitorowania
za granica. Mediéw oraz firmg Press Service.




Dziekujemy.

www.publicbridge.pl



