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Pozycjonowanie: mainstream+ dopremium

Social media: fanpage na Facebook.com
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Kitchen life
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Kitchen life
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DUKA oo Nowosci Bestsellery Outdoor SALE  Dzieri Ojca Szukaj Q

Garnki i patelnie  Naczynia kuchenne  Porcelana i ceramika  Przybory kuchenne Sztucce Szklo Akcesoria Tekstyliaidekoracie AGD Domiogréd Spozywcze

Informacje

Onas  Historia DUKA

Wszystko, co robimy zamyka sie w dwoch siowach: €teANLAN ‘/‘*F(

Kitchen life to miejsce wspanialych doswiadczer, ktérymi z radoscig dzielimy sig z innymi ludZmi. Umacniamy wiezi tworzac wspdine chwile dawania i dzielenia sig,
autentycznego wyrazania siebie poprzez to, kim jestesmy, czyli to, co w nas najlepsze.

Dlatego w Duka dokladamy wszelkich staran, aby nasze wysokiej jakosci produkty byly inspiracjg dla coraz to nowych pomysiéw na spedzanie czasu ze sobg.
Stuchamy ludzi i ich potrzeb, aby nasze pre je naturalnie odpowi: ich i iom w zakresie i fstwa, jakosci i wyj wzornictwa.
Wszystko to pod hastem Kitchen life, ktére jest wizytowka i jednoczesnie zobowigzaniem marki Duka.

DUKA w Polsce to obecnie sie¢ 37 sklepé { i ych w najwi h centrach handlowych oraz sklep internetowy.
Znajdziesz w nich szeroki wybor artykutdw kuchennych, porcelany, sztuécow i szkla stolowego. Sezonowe kolekcje tekstyliow, dekoracii i akcesoriéw kuchennych
pomogg stworzy¢ niepowtarzalng atmosfere w kazdej kuchni i jadalni.

Wizyta w naszym sklepie z pewnoscig pomoze réwniez wybra¢ idealny prezent na kazdg okazje.

Salony DUKA
Praca w DUKA

f &
ipach ) i NOWO ne Zapisz sig do newslettera
Prezenty lubne Reklamacie i zwroty Onas Darmowa wysylka od 50 21 N
Karta upominkowa Serwis klienta Historia DUKA Moc prezentéw dia naszych
Franczyza Regulamin sklepu Klientow! [0 Zapoznalem sig i akceptuje Regulamin®

Zmieniamy sie dla Ciebie Kontakt

Salony Duka ¢

AboutUs Customer Service Privacy Policy © 2012 DUKA Polska
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DUKA i Nowosci Bestsellery Outdoor SALE  Drzien Ojca Szukaj Q

Garnki i patelnie  Naczynia kuchenne  Porcelanaiceramika Przybory kuchenne Sztuéce Szklo Akcesoria Tekstyliaidekoracie AGD Domiogrod —Spozywcze

Informacje

O nas Historia DUKA

Wszystko, co robimy zamyka sie w dwoch siowach: €tCANLAN ‘/‘R

Kitchen life to miejsce wspaniafych doswiadczen, ktérymi z radoscia dzielimy sig z innymi ludZmi. Umacniamy wiezi tworzac wspolne chwile dawania i dzielenia sig,
autentycznego wyrazania siebie poprzez to, kim jestesmy, czyli to, co w nas najlepsze.

Dlatego w Duka dokiadamy wszelkich stararn, aby nasze wysokiej jakosci produkty byly inspiracjg dla coraz to nowych pomysiéw na spedzanie czasu ze sobag.
Stuchamy ludzi i ich potrzeb, aby nasze propozycje naturalnie i ich i iom w zakresie be: Astwa, jakosci i wyjatkowego wzornictwa.
Wszystko to pod hastem Kitchen life, ktore jest wizytéwka i jednoczesnie zobowigzaniem marki Duka.

DUKA w Polsce to obecnie sieé 37 sklepé wyeh w najwi ) centrach handlowych oraz sklep internetowy.
Znajdziesz w nich szeroki wybor artykuiéw kuchennych, porcelany, sztuécow i szkfa stolowego. Sezonowe kolekeje tekstyliow, dekoracii i akcesoriéw kuchennych
pomogg stworzy¢ niepowtarzalng atmosferg w kazdej kuchni i jadalni.

Wizyta w naszym sklepie z pewnoscig pomoze réwniez wybraé idealny prezent na kazdg okazje.

Salony DUKA
Praca w DUKA

KITCHEN LIFE
TO MOJ DZIEN POWSZEDNI.
JEDEN JEST SMACZNIEJSZY
OD DRUGIEGO.

KITCHEN LIFE
TO MIEJSCE WSPANIALYCH

DOSWIADCZEN
| NOWYCH POMYSEOW.

f &
Zapisz si¢ do newslettera
Prezenty élubne Reklamacie i zwroty Onas Darmowa wysytka od 50 21 "
Karta upominkowa Serwis lienta Historia DUKA Moc prezentéw dla naszych
Franczyza Regulamin sklepu Klientow! [ Zapoznatem sie i akceptuje Regulamin®
Zmieniamy sie dla Ciebie Kontakt
Salony Duka

About Us Customer Service Privacy Policy © 2012 DUKA Polska
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Celebryci
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A
A
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Partnerzy Prasowi

Na po rzeby Kkomuni kacj i kampani i rekomendulem\
tytuSa , ktDre dotychczas neklanowynhanprki.o wa Sy si J

Solbiln] _] v su>]sje Swdadiil>>n]lgdn v &diprepsej e ps ai

e s e mm
- e IIMlNA LIS I N*
—_——ch 2 ; R DODALY MISItY 248 274 egz.
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makljate | 4 ¢ G s SUKCESY l *
Oigeizweluce (44 4 ’ e . WPADKI N OL NV
dodatil : P % % ODKRY(fll“ m ’ > e 131 597 egz.
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+ 9&)
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Partnerzy Prasowi: Bauer

®

1. Czastrwanias ol bi I n] _u26l58ssvaaeadz ., - 2 .1;[
2.0psknvajea _ughqg i]pane] i®dRsbfnki k Cy B i e a
Opush2g(pbnui vj]f R oe¥ i]lpaneliu I N ZAAASES 0 R | g
sevangjag i ] ngepackshotbwp e k~a _j k Dr ¥ ¥ e
s su'lje]l_d DseRpa_vju_d( v "~k ]p sl /8 A

Kaspcane | il e < DODALY M SIY

makijate | 8 iy A3 SUKCESY
Olseizwefece | SEANETENN ==\ WPADKI

z propozycjamiDuka.

dodatil ¥ S P— " X om.zy(u
Katanyn;«i?k 1 4 A . l
| Cl]e D | Tpnkj]lpg I nJoksack faop M E Q) - ‘]pgt
aghl]i ks d( "Il qckD_e solblln] _wu )
Sprzedai
TYTUL K15+  K25:50 up Al
egremplarzowa

~E7Gardua5,6mdaaia.$vi
Twéj Styl 7,7% 11,5% 151 203780 B Gy ojciec e som
Viva 5,9% 9,2% 155 131597 ] N* OL NV A @egyomamio
Gala 6,2% 8,9% 144 79519 203 780 egz.
Party Zycie Gwiazd 6,5% 8,1% 125 248 274
Show 4,1% 4,7% 116 204 750 ) .
Wysokie Obcasy Extra  1,6% 3,7% 231 73 016 APsbf Opuh pk jJflklagh]
Pani 2,4% 3,6% 146 72718 w segmencie pism luksusowych w Polsce
Zwierciadto 1,6% 3,0% 151 75952 ; A . _
Uroda Zycia 1,7% 2,0% 112 67 743 AJ]lf"]ln veaf v]oeGEcksu |
Flesz Gwiazdy & Styl 1, 7% 1,8% 104 109 220

Grazia 0,9% 1,5% 160 590634




Partnerzy Prasowi: Bauer

3.Vl]gnao solbiln] _u6

A V]ieaov_vajea nah] _fe v gkjb ZAMOW #STYL W PRENUMERACIE
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I
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Partnerzy Prasowi: Bauer

TYTUE

Twj Styl

PERIODYCZNOSC OPIS DZIALAN

miesiecznik

BAUER
FORMAT RATE CARD RABAT CENA NE/NET EMISJE TOTAL

relacja z konferencii 1/4 strony 127 000 85,0% 19 050 1 12 700,00 zt
advertorial . R _

- rokladdwka 382 000 85,0% 57 300 4 229 200,00 zt
termnatyczny
Insertowanie naklad 300 000 043 39 000 2 78 000,00 24
300 tys. egz.
prenumerata do potwierdzenia szczegdty

nagrody Klienta w
konkursach stakych
organizowanych
przez Twoj Styl - w
barterze kampania
komerycjna dla
Klienta

do potwierdzenia szczegdty

7 [ 319 900,00




Partnerzy Prasowi:Edipresse

) Pupgiu sek R_a6
1. Czastrwanias o | b | {one]a nd0¥5 alipiec 2016 “sqgpuck/ivjiége L] npu?z
2. Stworzenie cyklu i ] p a n egrdmbcgjnych w wybranych
magazynach lifestylowych Edipresse w g p b n komuhikacja
AT yrewvadzonana® sbld ] ov _vuvij] _d
A i]l]panhakiagfRIl &I ImarkiDukaz celebrytami
$ i | kucharzilifestylowadekoratorkas j ¥ p nv %

A i ] p annea]]hue cetpfzRzakaesu promocji i budowy
wizerunkumarki DUKA ;N
248 274 egz.

N* OLNYV
131 597 egz.

Ol nvai']]lcd v uVivh Party i Fleszw TOP 5 najlepiejo |l nva JdeRf u_d on ¥
p u p ckbbiesych up-marketowych w Polsce. Czytelnictwoi Al w grupie klienta
DUKA? Vivai Party w TOP 5 najlepiejdopasowanychi ] ¢ ] v uipdibardziej Pupq i u
v]oefckksau]l duj bs

ieaoe¥T _vVvjeg

TYTUG K 15+ K 25:50 up Al Sprzeda
egzemplarzowa
Tw-j Styl7,7% 11,5% 151 203 780
Viva 5,9% 9,2% 155 131 597
Gala 6,2% 8,9% 144 79 519
Party tycie 6GBWi azdB81% 125 248 274
Show 4,1% 4,7% 116 204 750
Wysokie Obcasy Extra  1,6% 3, 7% 231 73 016 ] N* OLNVA @
Pani 2,4% 3,6% 146 72 718 67 743 egz.
Zwi erci adye% 3,0% 191 75 952 r ZAROCTILE SIC
Uroda tycihi% 2,0% 112 67 743 ' 109 220 egz.
Flesz Gwiazdy & Styl 1,7% 1,8% 104 109 220
Grazia 0,9% 1,5% 160 590 634
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Partnerzy Prasowi:Edipresse

EDIPRESSE
TYTUE PERIODYCZNOSC OPIS DZIAEAN FORMAT RATE CARD RABAT CENA NE/NET EMISJE TOTAL

5 Z FPC 171 0 3 O 1
o -| 0000 4
tematyczny -
ksigfaczka
Viva dwutygodnik 16 stron 38000 0,0% 38 000 P 76 000,00 =
sesia zdigciowa 4 strony 80,0% 1
SPONSoNng rubnyki - -
- =T OFS 2
FPC 1
FPC 1

)

Uroda 2y

i
i
_‘
b
il
3
1
-

FPC 1
tematyczny - -
ksigiaczka
tematyczng (A5, 16
Party dwutygodnik 8 16 stron 38000 0,0% 38 000 2 76 000,00 =
2.
P 57 500 1
=] 2
FP 25 520 1
FPC 1

TEMELyCZnY
ksigfaczka
tematyczng (A5,

Flasz dherutygodnik 16 stron

DFS 48 400 1
CPS A48 400 1

Wiva, Party, Flesz, Uroda Zycia (koszt sesj zdigciows] do wazysthich tytuldw)

36 1 248 540,00 =t
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<
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Konkurs prasowy &roadshow Davida

Gkjggno s In]Joea | kiR_vkju @abamijudovp] p]l]ie gqhej]nj

V. fajui v su®n]ju_d pupqgibs I ]npjanoge_d( nagki &
przeprowadzenie konkursu komunikowanego w prasie i ofline.

Nk~ "k _vu pupgli6 Psbf opuh Gep_daj heba

V] "]jea6 nal knp] q v fF¥F _eksu sn]Jv v kleoai ( ~kggqgi e
Kitchen life w Twoim domu
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Gl pkse_ _a( Gn]lgbs( Cb QfczeBmbfi e]opk( >u ckov_ v(

G] g a va ol kpg]z gghej]lnju_d "~3ociaea behiks]ja j]
media.
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‘veaj eg]nvu nacgh]njea | kovc
svknje ps]* =caj _f] qgpnvui qf ¢
z " veajjeg]lnv]ie |leovR uie k A2
?] Pl vl g9gkjplgpbs pk "“heogk -

A Nagkiaj gfaiu "uopnu”~rq_f7F _k
n] oksaf ieaoe¥ _vjea | kDse¥T |
oraz produktom dedykowanym okazjom.

A =caj f] I n] gfa s ouopaiea | ¢
dodatkowo dotarcie do nowych dziennikarzy,
j eave ajpubegks]ju_d s ouopai
"kl eank nkvlIk_vuj]fR "nkc¥ ¥ v]_o.. ...

A S]npk( ]“"u “vel]l]lje] ia'e] nah]pekjo saolnvar
gpbn |l kvskhe | kvj]r sevangjag ia e]hju i]lnge(
Ikpsean‘ve,r oggpa_Vvj kDr “veli]lz Jcaj _fe*

A ?k ieaoeR_ “kop]n_v]ju faop n]Jlknp v abagpusj kT
v ia e]ie( va sog]Jv]jeai j]l]f]lgpusjeafovu_d pupc
"veajjeglnvu( gpbnvu v]ejpanaoks] he oe¥ i]ngR



Viral& teaser. zapowiedzi kolekcji

A Zapowiedzibanerowepracy a h a * nad méns
e ] n]ljq] f]lie opknebiaptanembDukaof ] vck jea v

A Behi [/, oagqj ksucelemycinps e R@ gpbnack

VUi "h] je_d faop Gep _ _daj heba* @k ]J]pgksk behi
wsparty wizerunkiem”™ h k ¢ dub dz®ennikarzy z partnerskich
czasopism.

CTA:AOl kpg] fiu oe¥ s Gep_daj hebat*



Blogerzynagki aj “"ks]je “k solbi
WW.\JVOW@(W

STRONA GLOWNA My Pink Plum
Tematyka:lifestyle gotowanie, DYI

000000

www.mypinkplum.pl

g
el 2k

Mrs. Polka Dot
Tematykaslajfstaj| parentingowo,
gotowanie + szycie, szwedzkidesign

Nagroda Blok Roku 2014 il

V]oeFc®]]1b3, §]

mrspolka-dot.com
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WAKACYINY KRZYZ SMIESINE FIGLE

BLOG

gﬁ% BLOGEROW
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My pink plum
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Blogerzynagki aj ks]je "k solb

» SZUSZ

BY WERONIKA JAGODZINSKA

HOME < MODA  URODA = PODROZE = |EDZENIE = LIFESTYLE =~ WSPOLPRACA ~ OMNIE = KONTAKT

DOOWA GRANDLAZ ORZECHAMI Witajcie na blogu Szusz

paz2014

o FOLLOW

O 00

B L,

BANANA BREAD CZYLI CHLEBEK
BANANOWY YOUTUBE

pai20l -
e 4 4

Message from server: Gone. Check in YouTube if the id

szusz1313 belongs to a user. To locate the id of your user
check the FAQ of the plugin.

SZUSZ GOTUJE

Message from server: Gone. Check in YouTube if the id
szuszgotuje belongs to a user. To locate the id of your



Konferencja prasowa

A Miejsce organizacji konferenciji prasowej: sklep DUKA

A V]leou j] gkjbanaj fF k> -3 oeanlje]
A Zaproszenia papierowe i online> mailingr e~ a k v _ga hvae*]niugib s
A Agenda:

15.00 Przybyciec k D_e e _v] o "~ h] bkpknal knpanbs

15.15 Powitaniec k D_e sn]J v v ejbkni] fR k Gep_daj h e
15.25 Must have Doroty

15.30 Must have Davida

1535 Lk _vF¥opqgqjag e nkviksu gghg] nksa*

16.30 Lk dJacj ] J e apress| § u g\rage apominkami

A Landingpageqi kQhese] fR_u ]Jgna up] fF( ] |k gkjbanaj
i ] pane] i bs6 g] piinmkvsparty tekomendatjeeni ahaeé.as p b s
packshotyl nk = g gbpidghresken] v v f ¥ _e] ] n]jq] _ufj a

A Relacjaz konferencji prasowej w prasie drukowanej

A Followupdopupgibs s v]oe¥Fecaq



POS

Keyvisualeg] i | ] j ee Gep _daj heba ol bfja-lnegkiqgjeg] R
A Hanger

A Ekspozytor produktowy

A Qhkpge I nk ggpksa $@knkp] % kn]v ghkpge v I nval e
A Rekomendacje przy produktach

A Opakowania






" KITCHEN LIFE
. TO MOJ DZIEN POWSZEDNI.
- 3’[ JEDEN JEST SMACZNIEJSZY
OD DRUGIEGO.

KITCHEN LIFE
TO MIEJSCE WSPANIALYCH

DOSWIADCZEN [
| NOWYCH POMYSEOW. &8

DAVID GABDRIAUD

A

ZOBACZ WIECEJ NA D K A
www.kitchenlife.com Etcten i




Ekspozytor] n] j Q)] _ f wdotkan 4 irffonmmaacjami oproduktach (design)
il nval eo] _d $ bWwypmignnd gkajikhraz k De &b e R_q *



