
Komunikacja Kitchen life  
& celebrity branding 

snvaoeaź .,-1 ª opu_vaź .,-2 



Debrief 

Zadanie Agencji: 

Á Kln]_ks]jea gkj_al_fe `ve]Í]ź gna]pusju_d sugknvuopqfŖ_u_d sevanqjag 
v]]jc]Ƣks]ju_d _aha^nupƀs6 @knkp] OvahŖcksog] " @]re` Gaboriuad 

Á @k^ƀn j]nvŦ`ve e nagkiaj`]_f] e_d sugknvuop]je] s pn]g_ea g]il]jee 

Á Su^ƀn l]npjanƀs ln]oksu_d j] lkpnva^u gkiqjeg]_fe lnkfagpq 

Á K`ƊseaƢajea sevanqjgq www.kitchenlife.pl  

Á Opracowanie ejoecdpƀs komunikowanych  
w ramach kampanii 

Á Przygotowanie konferencji prasowej dla dziennikarzy 

CÍƀsjui lnvag]vai g]il]jee faop aoaj_f] i]nge @QG=6 

http://www.kitchenlife.pl/


CÍƀsju _ah g]il]jee v q`ve]Íai _aha^nupƀs: 

Pozyskanie nowych 
gheajpƀs oghalƀs 
stacjonarnych  
oraz sklepu on-line: 
www.duka.com 



?aha ov_vacƀÍksa g]il]jee 

1. VseŦgovajea _vŦopkpheskƊ_e v]gqlƀs k^a_ju_d gheajpƀs `veŦge ^q`ks]jeq 
hkf]hjkƊ_e e Ɗse]`kikƊ_e i]nge @QG= f]gk ±hkra brand² 

 

2. Docieranie do grupy ̀ k_ahksaf lklnvav oujanceŦ g]j]Íƀs kbb-line i on-line.  

 

3. Zbudowanie silnej grupy followers, gpƀnvu saf`Ŗ w ejpan]g_fŦ z celebrytami 
(klubowicze Kitchen life, blogerzy). 

 

4. Produkt jako element historii pisanej przez _aha^nupŦ - subtelne wplatanie 
produktu w  opn]paceŦ solƀÍln]_u z ambasadorem tak, aby v]_dks]ŗ 
]qpajpu_vjkƊŗ projektu. 

 

5. Dotarcie do nowej grupy docelowej `veŦge nowym g]j]Íki dystrybucji pnaƊ_e i 
dotarciu do sieci gkjp]gpƀs ambasadora (fani FB, followersi na Twitter, 
widzowie programu telewizyjnego, w gpƀnui sopŦlqfa ambasador). 

 

6. VseŦgovajea q`ve]Íq w rynku i vuogƀs `veŦge wypromowaniu topowych 
lnk`qgpƀs. 

 



Role _aha^nupƀs 

David:  
Ekspert w zakresie: kuchnia, 
gqhej]ne]( v`nksu( ]gpusju opuh Ƣu_e]( 
lk`nƀƢa( _v]o skhju $olkpg]je] v 
lnvuf]_eƀÍie( nk`vejŖ lnvu `k^nui 
lkoeÍgq%( opuhev]_f] lkpn]s( 
jeav^Ŧ`ja( qƢupa_vja olnvŦpu e 
c]`Ƣapu $nkh] a`qg]_ufjk-
poradnikowa). 
 

Dorota: 
Ekspert w tematyce: design, 
lnkfagpks]jea+`agknks]jea sjŦpnv 
vsÍ]ov_v] gq_dje+f]`]hje( 
knc]jev]_f] lnvufŦŗ( ƊseŖp( olkpg]ŗ 
pks]nvuoge_d $j]gnu_ea opkÍq( 
dekoracja opkÍq+sjŦpnv%*  



Marka 



ESENCJA MARKI 

 

 

Konsument Marka 

@KĵSE=@?VAJEA QōUPGKSA 
Mam `k^nu cqop e su_vq_ea opuhq $gqlqfŦ 
zgodnie z najnowszymi trendami) 
?ajeŦ `k^na svknje_psk $lkpn]¨Ŧ fa 
ve`ajpu¨gks]ŗ% e kp]_v]i oeŦ Í]`juie nva_v]ie 
$faopai aopapgŖ+aopapŖ% 
J]haƢŦ `k cnqlu k kgnaƊhkjui op]pqoea $ikcŦ 
ok^ea lkvskheŗ j] lnk`qgp). 
Hq^eŦ e vj]i oeŦ j] ckpks]jeq+qnvŖ`v]jeq 
sjŦpnv* 
GqlqfŦ lnk`qgpu i]ngksa*   
Qjeg]i lnk`qgpƀs i]oksu_d*  
Jestem Ɗse]`kiŖ gkjoqiajpgŖ+Ɗse]`kiui 
konsumentem* GqlqfŦ lnk`qgpu ¨ni 
`agh]nqfŖ_u_d k`lksea`ve]hjkƊŗ olkÍa_vjŖ e 
agkhkce_vjŖ 

KONKURENCJA 
a Tab 
Home&You 
Tchibo 

GRUPA DOCELOWA 
Kobieta, 25- 01 h]p( sugovp]Í_ajea suƢova(   
 
`k^nva k_aje] oskfŖ oupq]_fŦ i]pane]hjŖ( i]   
op]ÍŖ ln]_Ŧ e op]^ehjŖ oupq]_fŦ v]sk`ksŖ(   
 
oghalu @QG= k`sea`v] Ɗna`jek n]v s ieaoeŖ_q   
hq^ n]v j] pnvu ieaoeŖ_a(  
 
przy podejmowaniu decyzji zakupowych kieruje   
oeŦ _ajŖ( ]ha nƀsjeaƢ f]gkƊ_eŖ kn]v `aoecjai(   
qs]Ƣ]( Ƣa i]ngksa lnk`qgpu oŖ halova e faop   
ckpks] lÍ]_eŗ v] jea seŦ_af(   
  
dowiaduje oeŦ k jkskƊ_e]_d s kban_ea   
k`sea`v]fŖ_ oghalu hq^ opnkjŦ ejpanjapksŖ i]nge*  
 

FIZYCZNE ATRYBUTY 
Minimalistyczne czarne logo 
@kiejqfŖ_] ^eah s ]n]jƢ]_fe oghalƀs 
 

S=NPKĵ?E 
Design 
Scandinavian 
Simplicity 
Function 
Quality 

KOMPETENCJE 
?eŖcha na nowo odkrywanie kuchni jako miejsca 
solƀhjack olŦ`v]je] _v]oq e ^u_e] razem poprzez 
`kop]n_v]jea lnk`qgpƀs( ]ha nƀsjeaƢ rozumienie 
roli, f]gŖ gq_dje] k`cnus] s Ƣu_eq hq`ve s v]gnaoea 
lnvuckpksus]je] lkoeÍgƀs( j]gnus]je] `k opkÍq( 
qnvŖ`v]je] eilnav e lnvufŦŗ( olŦ`v]je] skhjack 
_v]oq( gkibknpq e ^avlea_vaźops]*  

BENEFITY: 
RACJONALNE 
pns]ÍkƊŗ lnk`qgpƀs 
f]gkƊŗ i]pane]Íƀs( v f]ge_d sugkj]jk lnk`qgpu 
sova_dopnkjjkƊŗ qƢupgks]( bqjg_fkj]hjkƊŗ 
 
EMOCJONALNE 
leŦgja e knucej]hja lnk`qgpu  
szwedzki design 

STYL MARKI 
Osk^k`j]( lnvuf]vj]( ckƊ_ejj]( kreatywna, 
i]fŖ_] osƀf Ɗse]p+caje]hj] ª skromna & 
suvj]_v]fŖ_] pnaj`u 

INSIGHT 

Kuchnia to moje ulubione miejsce  
s _]Íui `kiq( s gpƀnui olaÍje]i 
oeŦ lklnvav leŦgja lnk`qgpu 
suokgeaf f]gkƊ_e* Pk `]fa ie 
lk_vq_ea ^avlea_vaźops]*  

SUNīōJEG MARKI 

SufŖpgksu( ovsa`vge `aoecj 
suokgeaf f]gkƊ_e 



Konkurencja 

aTab. Make It Tasty 

Qv]o]`je]jea lnk`qgpƀs6 

Á i]ngŖ lnk`q_ajp] 

Á bqjg_fkj]hjkƊ_eŖ 

Á lnavajp]_f] jea puhgk lnk`qgpƀs `k kg]vfe( f]g 
±?v]o j] legjeg²( ]ha nƀsjeaƢ hejee svknje_vu_d s 
gkhag_f]_d( f]g ±solƀÍ_vaoju iejei]hevi²* 

 

J]seŖvus]jea `k lnvaop]nv]Íu_d pnaj`ƀs* 

 

Komunikacja z Klientem sklepu poprzez pytania 
^avlkƊna`jea6 Czy jea qs]ơ]ov( ơa Sugn]s]_v @k 
Iqbbejſs Good Grips k` KTK `kogkj]ha j]`]fa oeť 
do Twojej kuchni? 

 

Pozycjonowanie: mainstream+ do premium 

 

Social media: fanpage na Facebook.com 

5600 
fanĎw 



Konkurencja 

Home&You 

Qv]o]`je]jea lnk`qgpƀs6 

Á Stylista poleca 

Á ±I f]g Ieaovg]jea² lkha_] 

Á Ov_vacƀÍksa kleou s]npkƊ_eqfŖ_a ±leŦgjea 
kv`k^e²( ±_ds]he oeŦ jeapqvejgksui govp]Ípai²*  

Á >n]g gkiqjeg]_fe f]gkƊ_e* 

 

Pozycjonowanie: mainstream 

 

Social media: fanpage na Facebook.com 

185000 
fanĎw 



Konkurencja 

P_de^k* K`gnuf pk sÍ]Ɗjea s P_de^k 

Qv]o]`je]jea lnk`qgpƀs6 

Á kg]vufjkƊŗ e kg]vfkj]hjkƊŗ 

Á bqjg_fkj]hjkƊŗ 

Á k`gnus_vkƊŗ 

Á j]gkƊŗ 

Á b]iehe]njkƊŗ 

 

Pozycjonowanie: mainstream 

 

Social media: fanpage na Facebook.com 

186000 
fanĎw 



Masowe  
zakupy 

Okazyjne 
zakupy 

Markowe 
zakupy 

F]gkƊ_eksa´ 

Komunikacja 

+ 

lkiuoÍksa 
zakupy 



=qpajpu_vjkƊŗ Gep_daj heba 

Pnaj` ]qpajpu_vjkƊ_e 

Gkjoqiaj_e ovqg]fŖ pack( _k lkvskhe ei 
suvskheŗ oeŦ v i]oksaf gkjoqil_fe*  
Oln]se( Ƣa ^Ŧ`veaiu haloe e v`nksoe( ] 
j]ova nah]_fa v ^heogeie op]jŖ oeŦ j] lksnƀp 
s]npkƊ_eksa* J] j]ovu_d k_v]_d psknvu 
oeŦ `a_u`qfŖ_u `h] j]opŦlju_d h]p jqnp( 
gpƀnack lk`op]sŖ faop ovqg]jea 
]qpajpuviq( jkni]hjkƊ_e e lk_vq_e]( Ƣa 
Ƣu_ea j]haƢu `veƊ k`_vqs]ŗ ^]n`veaf na]hjea* 
=ncqiajp ]qpajpuviq e ln]s`veskƊ_e  
nkvcnus]ju faop lnvav cÍƀsju_d 
kulturowych graczy ª marki, _aha^nupƀs czy 
ovankgk lkfŦpŖ lkl gqhpqnŦ* Se`veiu f]g 
eopkpja faop `h] j]o pk( ^u `kvj]je] gpƀna 
gqlqfaiu( ^uÍu ln]s`vesa ª faƊhe f]fg] j] 
Ɗje]`]jea pk puhgk k` gqn v skhjack 
su^eacq( faƊhe _dha^ pk j] v]gs]oea( faƊhe 
sulko]Ƣajea gq_dje e f]`]hje( pk @qg]* 

@kikskƊŗ 
/udomowienie 

Jeai]okskƊŗ 

Manifest Duka.  
O co chodzi w 
Kitchen life? 

J]pqn]hjkƊŗ 
Duka knows it all! 
Trendy wzornicze 
qvqlaÍjekja k pnaj`u 
konsumenckie. 
Skandynawskie 
wzornictwo versus 
±solƀÍ_vaoju 
iejei]hevi² _vu 
±lnks]jo]hoge opuh²* 

Lkv] cÍƀsjuie ]n]jƢ]_f]ie(  
rodzaj i bkni] k^n]vƀs(  
v]_vuj]fŖ_ od selfie, a gkź_vŖ_  
j] `kgqiajp]hevqfŖ_u_d formach  
o ve]njeopu_d gkhkn]_d e `qƢu_d( 
ejpuiju_d v^heƢaje]_d f]gk 
argumenty za ]qpajpu_vjkƊ_eŖ 
marki. 

NvaieaƊhje_vkƊŗ 
czy domowa 
_k`veajjkƊŗ `]fa 
gk`u lkvs]h]fŖ_a 
agolhknks]ŗ 
]qpajpu_vjkƊŗ 
produktu. 

Akcentowanie ludzkiej twarzy 
_aha^nupƀs ª ludzi takich jak 
my ª stanowi o 
ln]s`veskƊ_e i]nge* 

Eko 
logicz 
jkƊŗ 



Kitchen life 

Gkj_alp i]nge @qg] faop kl]npu j] `kƊse]`_vajeq( gpƀna kgnaƊheheƊiu ]jceahogeie oÍks]ie6 Gep_daj heba. 

 

Gq_dje] faop `h] j]o _ajpn]hjui ieafo_ai s `kiq* Vieaje]fŖ_] oeŦ opnqgpqn] nk`vej( ^n]g _v]oq e seŦgova 
sui]c]je]( f]gea op]se]iu oskei `kiki oln]seÍu( Ƣa gq_dje] v]_vŦÍ] laÍjeŗ jksŖ nkhŦ( ] sÍ]Ɗ_esea lksnƀ_eÍ] 
do swojej pierwotnej roli ª ieafo_]( s gpƀnui olŦ`v] oeŦ j]fseŦ_af _v]oq( ckpqfa( fa( eilnavqfa( nkvi]se]( 
k`n]^e] hag_fa( ap_* Gq_dje] faop pui ieafo_ai s `kiq( gpƀna s leansovaf gkhafjkƊ_e gkf]nvu oeŦ v _ealÍai 
`kiksack kcjeog]( s gpƀnui qi]_je]fŖ oeŦ seŦve ieŦ`vu hq`Ơie* Gq_dje] faop seŦ_ pŖ j]f^]n`veaf ƢusŖ( 
j]f^]n`veaf ±hq`vgŖ² _vŦƊ_eŖ `kiq _vu ieaovg]je]( j]ou_kjŖ v]l]_d]ie( solkijeaje]ie( aik_f]ie* 

 
S gkj_al_ea Gep_daj heba gq_djeŦ nkvqieaiu paƢ f]gk s]Ƣju ahaiajp opuhq Ƣu_e] kn]v f]gk sun]v kok^kskƊ_e* 
?kn]v ik`jeafova op]fa oeŦ ckpks]jea s `kiq( eilnavu ª `kiƀsge( v]ln]ov]jea lnvuf]_eƀÍ e ckpks]jea `h] 
nich.  Hq`vea lnvav pk( _vu ckpqfŖ kn]v _k ckpqfŖ( lkg]vqfŖ( gei oŖ( i]jebaopqfŖ oskfŖ kok^kskƊŗ* Gnaks]jea 
±gq_dajjack Ƣu_e]² faop `h] j]o oujkjeiai sun]Ƣ]je] oea^ea( i]jebaopks]je] pack( gei faopaƊiu* @qg] 
k`lkse]`] j] hq`vgea ]olen]_fa e lkpnva^u s pui svchŦ`vea( lk`lkse]`]fŖ_ kg]vfa `k solƀhjack olŦ`v]je] 
_v]oq s gq_dje kn]v `kop]n_v]fŖ_ sovuopgea jeav^Ŧ`ja `k pack ]g_aokne] e lnk`qgpu* 

 

S j]ovu_d oghal]_d vj]f`veaov ovankge su^ƀn ]npugqÍƀs gq_dajju_d( lkn_ah]ju( ovpqŗ_ƀs e ovgÍ] opkÍksack* 
Oavkjksa gkhag_fa pagopuheƀs( `agkn]_fe e ]g_aokneƀs gq_dajju_d lkikcŖ opsknvuŗ jealksp]nv]hjŖ ]pikobanŦ 
s g]Ƣ`af gq_dje e f]`]hje* 

Sevup] s j]ovui oghalea v lasjkƊ_eŖ lkikƢa nƀsjeaƢ su^n]ŗ e`a]hju lnavajp j] g]Ƣ`Ŗ kg]vfŦ* 

 



Kitchen life 

Koncept marki Duka jest oparty na ̀ kƊse]`_vajeq( gpƀna kgnaƊheheƊiu ]jceahogeie oÍks]ie6 Kitchen life. 

 

Kuchnia jest dla nas centralnym miejscem w domu* Vieaje]fŖ_] oeŦ opnqgpqn] nk`vej( ^n]g _v]oq e seŦgova 
sui]c]je]( f]gea op]se]iu oskei `kiki oln]seÍu( Ƣa gq_dje] v]_vŦÍ] laÍjeŗ jksŖ nkhŦ( ] sÍ]Ɗ_esea lksnƀ_eÍ] 
do swojej pierwotnej roli ª ieafo_]( s gpƀnui olŦ`v] oeŦ j]fseŦ_af _v]oq, gotuje, je, imprezuje, rozmawia, 
k`n]^e] hag_fa( ap_* Gq_dje] faop pui ieafo_ai s `kiq( gpƀna s leansovaf gkhafjkƊ_e gkf]nvu oeŦ v _ealÍai 
`kiksack kcjeog]( s gpƀnui qi]_je]fŖ oeŦ seŦve ieŦ`vu hq`Ơie* Gq_dje] faop seŦ_ pŖ j]f^]n`veaf ƢusŖ( 
j]f^]n`veaf ±hq`vgŖ² _vŦƊ_eŖ `kiq _vu ieaovg]je]( j]ou_kjŖ v]l]_d]ie( solkijeaje]ie( aik_f]ie* 

 
W koncepcie Kitchen life gq_djeŦ nkvqieaiu paƢ f]gk s]Ƣju ahaiajp opuhq Ƣu_e] kn]v f]gk sun]v kok^kskƊ_e. 
?kn]v ik`jeafova op]fa oeŦ ckpks]jea s `kiq, imprezy ª `kiƀsge( v]ln]ov]jea lnvuf]_eƀÍ e ckpks]jea `h] 
nich.  Hq`vea lnvav pk( _vu ckpqfŖ kn]v _k ckpqfŖ( lkg]vqfŖ( gei oŖ( i]jebaopqfŖ oskfŖ kok^kskƊŗ* Kreowanie 
±gq_dajjack Ƣu_e]² faop `h] j]o oujkjeiai sun]Ƣ]je] oea^ea( i]jebaopks]je] pack( gei faopaƊiu* Duka 
k`lkse]`] j] hq`vgea ]olen]_fa e lkpnva^u s pui svchŦ`vea( lk`lkse]`]fŖ_ kg]vfa `k solƀhjack olŦ`v]je] 
_v]oq s gq_dje kn]v `kop]n_v]fŖ_ sovuopgea jeav^Ŧ`ja `k pack ]g_aokne] e lnk`qgpu* 

 

S j]ovu_d oghal]_d vj]f`veaov ovankge su^ƀn ]npugqÍƀs gq_dajju_d( lkn_ah]ju( ovpqŗ_ƀs e ovgÍ] opkÍksack* 
Oavkjksa gkhag_fa pagopuheƀs( `agkn]_fe e ]g_aokneƀs gq_dajju_d lkikcŖ opsknvuŗ jealksp]nv]hjŖ ]pikobanŦ 
s g]Ƣ`af gq_dje e f]`]hje* 

Sevup] s j]ovui oghalea v lasjkƊ_eŖ lkikƢa nƀsjeaƢ su^n]ŗ e`a]hju lnavajp j] g]Ƣ`Ŗ kg]vfŦ* 

 



Kitchen life 

1. @kƊse]`_vajeq Kitchen life w domu. 
gq_dje] v]_vŦÍ] laÍjeŗ jksŖ nkhŦ 
ieafo_]( s gpƀnui olŦ`v] oeŦ 
j]fseŦ_af _v]oq* 

 

2. Gkf]nvu oeŦ v _ealÍai `kiksack 
kcjeog]( s gpƀnui qi]_je]fŖ oeŦ seŦve 
ieŦ`vu hq`Ơie* 

 

3. Gq_djeŦ f]gk s]Ƣju ahaiajp opuhq 
Ƣu_e] kn]v f]gk sun]v kok^kskƊ_e. 
?kn]v ik`jeafova op]fa oeŦ ckpks]jea 
w domu. 

 

4. Gnaks]jea ±gq_dajjack Ƣu_e]² faop 
`h] j]o oujkjeiai sun]Ƣ]je] oea^ea( 
i]jebaopks]je] pack( gei faopaƊiu*  

Kitchen life to miejsce sol]je]Íu_d `kƊse]`_vaź, 
gpƀnuie v n]`kƊ_eŖ `veaheiu oeŦ v ejjuie hq`Ơie. 
Qi]_je]iu seŦve psknvŖ_ solƀhja _dseha `]s]je] 
e `veahaje] oeŦ( ]qpajpu_vjack sun]Ƣ]je] oea^ea 
lklnvav pk( gei faopaƊiu( _vuhe to, co w nas 
najlepsze* @h]pack s @qg] `kgÍ]`]iu sovahge_d 
op]n]ź( ]^u j]ova suokgeaf f]gkƊ_e lnk`qgpu ^uÍu 
ejolen]_fŖ `h] _kn]v pk jksu_d lkiuoÍƀs na 
olŦ`v]jea _v]oq va ok^Ŗ* OÍq_d]iu hq`ve e e_d 
potrzeb, aby nasze propozycje naturalnie 
k`lkse]`]Íu ich oczekiwaniom w zakresie 
^avlea_vaźops]( f]gkƊ_e e sufŖpgksack 
svknje_ps]* Sovuopgk pk lk` d]oÍai ±Gep_daj heba²( 
gpƀna faop sevupƀsgŖ  
e fa`jk_vaƊjea vk^kseŖv]jeai i]nge @qg]* 



[podstrona http://dukapolska.com/o-nas]  

½ŘƧťŎƛŀΥ  

http://dukapolska.com/o-nas
http://dukapolska.com/o-nas
http://dukapolska.com/o-nas




Grupa docelowa 



Klient indywidualny: kobieta /,'( ovqg]fŖ_] ejolen]_fe( _ajeŖ_] `k^nŖ f]gkƊŗ( ]olenqfŖ_]  

 

 
G]p]hkceƊ_e pk hq`vea( gpƀnvu l]pnvŖ j] ^eaƢŖ_a pnaj`u( j] pk( _k k^a_jea se`jeafa  
w °Í]`ju_d# g]p]hkc]_d( ^k o]ie Í]`jea suchŖ`]fŖ* Jea i]fŖ lnk^haiq  
z su`]s]jeai leajeŦ`vu lk` s]nqjgeai( Ƣa v]gqlekjui pks]nai hq^ 
`kƊse]`_vkjui lnvaƢu_eai ^Ŧ`Ŗ ikche lk_ds]heŗ oeŦ lnva` vj]fkiuie* 

Business style pk hq`vea( `h] gpƀnu_d he_vu oeŦ lkoe]`]jea* GqlqfŖ j] lkg]v(  
nie he_vŖ oeŦ v gkovp]ie* SuƢoe ov_va^hai geanksje_u gknlkn]_fe( vkneajpks]je  
na sukces (nie tylko zawodowy). @^]fŖ k osƀf suchŖ`( ]ha cÍƀsjea s g]packne]_d 
_ajksu_d e i]ngksu_d( ] jeagkjea_vjea opuhksu_d $s oajoea( Ƣa jea lk`ŖƢ]fŖ  
za trendem). 

Kreatywni olkÍa_vjea j]haƢŖ `k paf cnqlu hq`vea sugkjqfŖ_u ^]n`vk nƀƢja v]sk`u( gpƀna 
ok_fkhkce_vjea pnq`jk ^uÍk^u olnks]`veŗ `k fa`jack ie]jksjeg]( jl* `aoecjanvu( kok^u 
v]fiqfŖ_a oeŦ ik`Ŗ( kok^u sugkjqfŖ_a v]sk`u vseŖv]ja v pa_djkhkce]ie 
ejbkni]_ufjuie( gkilqpan]ie e lnk`qg_fŖ klnkcn]iks]je]( iqvu_u( ejƢujeanksea( leo]nva( 
`veajjeg]nva* P] lq^he_vjkƊŗ sugknvuopqfa gna]pusjkƊŗ v]nƀsjk s Ƣu_eq v]sk`ksui( 
f]g e lnus]pjui* V]ejpanaoks]je oŖ sovuopgei( _k ops]nv] s]nqjge  
do vj]f`ks]je] jksu_d ikƢheskƊ_e( psknvaje] jksu_d e`ae e nkvseŖv]ź*  
To kje suvj]_v]fŖ geanqjge( gpƀnuie j]opŦljea lk`ŖƢ]fŖ ejje*  

Konsumenci 



F]gea k_vages]je] ^Ŧ`Ŗ 
fqpnk ieaŗ hq`vea; 

S f]ge olkoƀ^ 
agolkjqfaiu j]ovŖ 

f]gkƊŗ; 

F]gea gnaqfaiu nƀƢje_a; 

Czy historia naszej 
marki jest 

v]l]ieŦpus]hj]? 

F]g s]Ƣju faop `aoecj 
w naszym biznesie? 



Trendy 

CONVIVIALITY 
CÍƀsj] ]gpusjkƊŗ pk fqƢ jea 
zobaczenie i bycie zobaczonym, ale 
przede wszystkim rozmowa i 
]jc]Ƣks]jea solƀÍ^eaoe]`jegƀs* 
Gkjsese]hjkƊŗ k`oqs] lkpnva^Ŧ 
bycia jasnym i optymistycznym na 
nva_v _ealÍ] v jqpgŖ ejpuijkƊ_e* 
LnvugÍ]`ksa ln]_a6 Droog, Maurice 
Mentjens, StudioIlse.  

GRANNY MODE 
Sujeg] cÍƀsjea v lkpnva^u 
]qpajpu_vjkƊ_e  
e j]seŖvqfa `k lasjaf jkop]hcee v] 
gq_djeŖ( gpƀnaf seahq jec`u jea se`ve]Ík s 
nva_vuseopkƊ_e pozawirtualnej.  
IeÍkƊje_u pnaj`q jea ƢufŖ s lnvaovÍkƊ_e(  
]ha lnvaln]_ksqfŖ `kikskƊŗ 
j] solƀÍ_vaojŖ ik`ÍŦ* 
LnvugÍ]`ksa ln]_a6  
David Mellor, Ineke Hans, Hella 
Jongerius.    

AIK?FA SKGĪÈ LNK@QGPQ 

Handmade Doroty  
s lkÍŖ_vajeq  
z produktami Duka. 

Spotkania Doroty  
i Davida przy 
solƀhjui opkha* 
Suie]j] `kƊse]`_vaź 
e lkiuoÍƀs ª solƀhja 
]n]jƢ]_fa v q`ve]Íai 
lnk`qgpƀs @qg]* 



Trendy 

SHAPING FOODS 
K`nk`vajea nvaiekoÍ] jea 
kief] ƢusjkƊ_e* 
LnvugÍ]`ksa ln]_a6 
Papabubble Sweet Store. 

HEALTHY EATING 
±Healthy² s pui pnaj`vea vj]_vu 
raczej czyste, nowoczesne i 
]gpusja( jeƢ i] vseŖvag  
v ]jpuchk^]hjui lk`afƊ_ea* 
@apaniejqfa pk lnk`qgpu ]olenqfŖ_a 
do pozostania w tym nurcie do 
ov_vacƀhjaf qs]ce s v]gnaoea 
opakowania: prosty przekaz z 
ikƢheskƊ_eŖ lk`afnvaje] j] 
leansovu nvqp kg] v]s]npkƊ_e 
opakowania. 
LnvugÍ]`u6 Alessi, Philippe Starck, 
Peter Marigold. 

SUCHĂ@ LNK@QGPQ 
Kuchnia Davida / 
Kuchnia Duka 
qikƢhese]fŖ_] 
konsumentowi przy 
wykorzystaniu 
lnk`qgpƀs @qg]( 
odwzorowanie 
lkiuoÍƀs e lnvaleoƀs 
samodzielnie w domu. 

Nowe opakowania 
lnk`qgpƀs i]nge  
z rekomendacjami 
_aha^nupƀs lub marki 
kn]v lk`gnaƊhaje]ie 
s]npkƊ_e svknje_vu_d  
e qƢupgksu_d* Ik_ju 
akcent na Kitchen life  
e `kƊse]`_vajea 
vseŖv]ja v lnk`qgpai* 



Trendy 

INTO THE RAW 
Aopapu_vj] oqnkskƊŗ kgnaoq 
lkskfajjack vkop]Í] lkjksjea k`gnup] 
lnvav gkjoqiajpƀs kc]njeŦpu_d k^oaofŖ 
]qpajpu_vjkƊ_e e apu_vjack gqlks]je]*  
Materia e vj]_vajea psknvŖ lnk`qgp( 
gpƀnack suchŖ` iqoe sujeg]ŗ v pnkoge  
o ]gpq]hja cknŖ_a pai]pu( p]gea f]g6 ±food 
miles² + ±product miles² 
(ƢusjkƊ_ekgehkiapnu / produktokilometry 
pk k`hacÍkƊŗ f]gŖ lkgkjqfa j]ova fa`vajea 
zanim trafi do gkjoqiajp]%( Ɗh]` 
agkhkce_vju _vu vnƀsjks]Ƣkju nkvsƀf* 
LnvugÍ]`u6 Leap Hein Eek, Conra, Matthew 
Hilton, E15.  

CHEW ON THIS 
Gkjoqiaj_e lnvulkijeahe k gkjea_vjkƊ_e 
lkjksjack lnvaiuƊhaje] s]npkƊ_e 
ƢusjkƊ_e( a v]gql faf kn]v lnk`qgpƀs  
do oansks]je] op]fa oeŦ ]gpq]hjea ^kc]pui 
s aik_fa `kƊse]`_vajeai* 
LnvugÍ]`u svknje_ps] s jqn_ea6 S]jp-Need 
Glass, Inna =haoej]#o bag.  

K@LKSEA@VE=HJKĴă LNK@QGPQ 
Ov]_qjag `k ƢusjkƊ_e 
sun]Ƣ]ju s 
komunikacji w 
gkjpagƊ_ea s]hknƀs 
produktowych oferty 
Duka. 

S]npkƊ_e i]nge @qg]( 
f]g agkhkce]( f]gkƊŗ 
lk`gnaƊh]ja s 
komunikacji. 



=gpusjkƊ_e 



Celebrity branding 

Celebrity 
branding 

Partnerzy 
prasowi  
i media 
relations 

Social 
media,  

w tym blog 
i klub 

Kitchen life 

POS 
marketing, 
w tym klub 
Kitchen life 
oraz nowe 

opakowania 

G]j]Í j] 
Youtube. 

com 

Kampanie 
on-line 

v]lkse]`]fŖ
_] jksŖ 
gkhag_fŦ(  

w tym teaser 

Crowd 
sourcing 

Spotkania 
^avlkƊna`jea 



Celebryci 

Oaof] v`fŦ_eks] v q`ve]Íai _aha^nupƀs na potrzeby komunikacji w 2015 r.: 

Á ]n]jƢ]_fa opkÍƀs j] gkjgnapja oavkju e kg]vfa 

Á sylwetki _aha^nupƀs ovugqfŖ_u_d lkpn]su kn]v opƀÍ 

Á backstage & selife 

 

?kƊ oeŦ szykuje: celebryci ]n]jƢqfŖ opƀÍ( g]Ƣ`u s n]i]_d sÍ]oju_d gkilapaj_fe* Dorota design, 
David kulinaria. Podczas oaofe v`fŦ_eksaf lnvuckpksqfaiu 1 ]n]jƢ]_fe v gkhag_fŖ faoeaź+vei] .,-1*  

 

Tematyka jesienna $snvaoeaź-listopad 2015): 
Á ±Gq_dje] j] laÍju_d k^nkp]_d² : ovugqfaiu lnvapsknu j] veiŦ $@]re` s gkjpagƊ_ea lnvaleoƀs( v`nksack Ƣuseaje]( 

@knkp] s gkjpagƊ_ea kln]su lnvapsknƀs* Gkjbepqn] `kiksaf nk^kpu pk Ɗseapju lkiuoÍ j] lnavajpƪ @knkp] lnvuckpksqfa 
nƀsjeaƢ b]jp]opu_vjŖ lƀÍgŦ j] lnvapsknu( gpƀn] lkoÍqƢu j]i `k lnva_dksus]je] e_d%* 

Á Faoeajj] lk^q`g] : c`u `je oŖ _kn]v gnƀpova( pnq`jeaf sop]fa oeŦ `k ovgkÍu e ln]_u* ?v]oq j]` n]jai v]sova ^n]gqfa( 
]^u vfaƊŗ _kƊ luovjack e v`nksack _]ÍŖ nk`vejŖ* Agolnaoksa Ɗje]`]jea( gpƀna `k`] ajancee j] _]Íu `veaź e lkvskhe j] 
lnvuckpks]jea `nqceack Ɗje]`]je] j] sujko* 

Á @Íqce behiksu sea_vƀn v lnvuf]_eƀÍie. 

Tematyka zimowa $cnq`veaź .,-1 ª opu_vaź .,-2): 
Á IegkÍ]fksa qlkiejge va oi]geai 

Á Veiks] nkvcnvasg] : j]lkfa nkvcnvas]fŖ_a e olkoƀ^ e_d lk`]je] 

Á ĵseŖpa_vju opƀÍ 

Á Sylwester w domu 

 



Partnerzy Prasowi 

Na potrzeby komunikacji kampanii rekomendujemy nawiĠzanie staŚej wspĎŚpracy z wybranymi 
tytuŚami, ktĎre dotychczas nie znajdowaŚy siĴ w zasiĴgu dziaŚaŜ reklamowych marki. 

 

SolƀÍln]_] v su`]sje_psai >]qan     SolƀÍln]_] v su`]sje_psai Edipresse 

ĵN* OLNVA@=ō  
203 780 egz. 

ĵN* OLNVA@=ō 
248 274 egz. 

ĵN* OLNVA@=ō 
131 597 egz. 

ĵN* OLNVA@=ō 
67 743 egz. 

ĵN* OLNVA@=ō 
109 220 egz. 



Partnerzy Prasowi: Bauer 

1. Czas trwania solƀÍln]_u6 snvaoeaź 2015 ª snvaoeaź .,-2 

2. Opsknvajea _ughq i]pane]Íƀs lnkik_ufju_d s i]c]vujea ±Psƀf 
Opuh²( s gpƀnui vj]f`Ŗ oeŦ i]pane]Íu lnkik_ufja( ^q`qfŖ_a 
sevanqjag i]nge( f]g e k^a_jkƊŗ packshotowa 
s su`]je]_d ƊseŖpa_vju_d( v `k`]pg]ie f]gk ^qpege 
z propozycjami Duka. 

 

IkƢheskƊŗ l]pnkj]pq ln]oksack faop qv]haƢjekj] k` su`]pgƀs 
nagh]iksu_d( `ÍqckƊ_e solƀÍln]_u e faf v]gnaoq* 

 

ĵN* OLNVA@=ō  
203 780 egz. 

ÁPsƀf Opuh pk j]flklqh]njeafovu i]c]vuj  

w segmencie pism luksusowych w Polsce 

ÁJ]f^]n`veaf v]oeŦcksu i]c]vuj s TG 



Partnerzy Prasowi: Bauer 

3. V]gnao solƀÍln]_u6 

Á V]ieaov_vajea nah]_fe v gkjbanaj_fe slnks]`v]fŖ_af 
_aha^nupƀs ª bkni]p Ó strony (1 emisja) 

Á Cykl advertoriali pai]pu_vju_d lnavajpqfŖ_u_d i]ngŦ 
Duka ª format nkvgÍ]`ƀsg] $0 aieof]% 

Á Insertowanie (dwukrotnie) 

Á SolƀÍln]_] LN ª lnavajp]_f] lnk`qgpƀs @QG= s 
su`]je]_d ƊseŖpa_vju_d e `k`]pg]_d  

Á Ejoanp `k _vŦƊ_e i]c]vujq ±Psƀf Opuh² 

Á Duka olkjoknai j]cnƀ` s lnajqian]_ea i]c]vujq 
±Psƀf Opuh² - s v]ie]j v] s]npkƊŗ lnk`qgpƀs Duka 
odbiera lkseanv_djeŦ nagh]iksŖ s qop]hkjui 
kgnaoea $jl* lƀÍ nkgq% s `kkgnaƊhkjaf s]npkƊ_e 
barterowej 

Á IkƢheskƊŗ qbqj`ks]je] j]cnƀ` s 
op]Íu_d+_ughe_vju_d gkjgqno]_d magazynu 

 

lnvugÍ]` informacji  
o nagrodach 
w prenumeracie 



Partnerzy Prasowi: Bauer 



Partnerzy Prasowi: Edipresse 

1. Czas trwania solƀÍln]_u: oeanleaź 2015 - lipiec 2016 

2. Stworzenie cyklu i]pane]Íƀs promocyjnych w wybranych 
magazynach lifestylowych Edipresse, w gpƀnu_d komunikacja 
^Ŧ`vea prowadzona na `sƀ_d lÍ]ov_vuvj]_d: 

Á i]pane]Íu lnkiqfŖ_a  solƀÍln]_Ŧ marki Duka z celebrytami 
$iÍk`u kucharz i lifestylowa dekoratorka sjŦpnv% 

Á i]pane]Íu na]hevqfŖ_a cele z zakresu promocji i budowy 
wizerunku marki DUKA. 

 

ĵN* OLNVA@=ō 
248 274 egz. 

ĵN* OLNVA@=ō 
131 597 egz. 

PupqÍu sek`Ŗ_a6  
`sqpuck`jege ±Vivaƪ² e ±L]npu² 

PupqÍu qvqlaÍje]fŖ_a6  
ieaoeŦ_vjeg ±Qnk`] Ƣu_e]² e `sqpuck`jeg ±Bhaov² 

ĵN* OLNVA@=ō 
67 743 egz. 

ĵN* OLNVA@=ō 
109 220 egz. 

Olnva`]Ƣ i]c]vujƀs Viva, Party i Flesz w TOP 5 najlepiej olnva`]fŖ_u_d oeŦ  
pupqÍƀs kobiecych up-marketowych w Polsce. Czytelnictwo i AI w grupie klienta 
DUKA ª Viva i Party w TOP 5 najlepiej dopasowanych i]c]vujƀs i najbardziej 
v]oeŦcksu_d i]c]vujƀs. 

 

TYTUĞ K 15+ K 25:50 up AI
 SprzedaŨ 

egzemplarzowa 

Tw·j Styl7,7% 11,5% 151                    203 780    

Viva 5,9% 9,2% 155                    131 597    

Gala 6,2% 8,9% 144                      79 519    

Party ŧycie Gwiazd6,5% 8,1% 125                    248 274    

Show 4,1% 4,7% 116                    204 750    

Wysokie Obcasy Extra 1,6% 3,7% 231                      73 016    

Pani 2,4% 3,6% 146                      72 718    

Zwierciadğo1,6% 3,0% 191                      75 952    

Uroda ŧycia1,7% 2,0% 112                      67 743    

Flesz Gwiazdy & Styl 1,7% 1,8% 104                    109 220    

Grazia 0,9% 1,5% 160                    590 634    



Partnerzy Prasowi: Edipresse 

3. V]gnao solƀÍln]_u6 

Á Patronat magazynu ±Vivaƪ² i ±L]npu² j]` lnkfagpai @qg]  
ª v]ieaov_vajea hkckpulq i]c]vujƀs s i]pane]Í]_d 
promocyjnych Duka 

Á V]ieaov_vajea nah]_fe v gkjbanaj_fe slnks]`v]fŖ_af _aha^nupƀs  
s nq^nug]_d pks]nvuoge_d i]c]vujƀs $snvaoeaź .,-1%  
ª format FPC 

Á Cykl advertoriali pai]pu_vju_d lnavajpqfŖ_u_d i]ngŦ  
ª format FPC (i]pane]Íu lnvuckpks]ja przez Edipresse we 
solƀÍln]_u v =caj_fŖ @qg]% 

Á SolƀÍln]_] LN ª lnavajp]_f] lnk`qgpƀs Duka w rubrykach 
tematycznych: kuchnia, design 

Á @kÍŖ_vajea goeŖƢa_vge pai]pu_vjaf v lnavajp]_fŖ lnk`qgpƀs 
Duka ̀ k _vŦƊ_e j]gÍ]`q i]c]vujƀs ±Vivaƪ²( ±L]npu²( ±Bhaov² 

Á Duka olkjoknai j]cnƀ` s lnajqian]_ea i]c]vujq ±Qnk`] 
ōu_e]² 

Á Oaof] v`fŦ_eks] kulinaria&design sponsorowana przez Duka  
z lnavajp]_fŖ _aha^nupƀs solƀÍln]_qfŖ_u_d 
v i]ngŖ kn]v lnkiqfŖ_] lnk`qgpu Duka 

 

 



Partnerzy Prasowi: Edipresse 



LnvugÍ]` nah]_fe v gkjbanaj_fe slnks]`v]fŖ_af i]ngŦ+lnkiqfŖ_af i]ngŦ e _aha^nupŦ vseŖv]jack  
v i]ngŖ s nq^nug]_d pks]nvuoge_d i]c]vujƀs ª format FPC. 

 

Samsung Somersby 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` advertoriali pai]pu_vju_d lnkiqfŖ_u_d i]ngŦ ª format FPC 

 

Samsung Coca Cola 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` advertoriali pai]pu_vju_d lnkiqfŖ_u_d i]ngŦ ª format FPC 

 

Samsung Amica 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` advertoriali pai]pu_vju_d lnkiqfŖ_u_d i]ngŦ ª format FPC 

 

Coca Cola ª lnvugÍ]` @LO Delecta ª lnvugÍ]` BL? 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` goeŖƢa_vge pai]pu_vjaf $bkni]p =1( -2 opnkj%( `kÍŖ_vkjaf `k _vŦƊ_e j]gÍ]`q leoi] 
$j]gÍ]` ., puo* acv*( goeŖƢa_vg] j]ovus]j] j] E kgÍ]`gŦ% lnkiqfŖ_u_d i]ngŦ* 

 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` goeŖƢa_vge pai]pu_vjaf $bkni]p =1( -2 opnkj%( `kÍŖ_vkjaf `k _vŦƊ_e j]gÍ]`q leoi] 
$j]gÍ]` ., puo* acv*( goeŖƢa_vg] j]ovus]j] j] E kgÍ]`gŦ% lnkiqfŖ_u_d i]ngŦ  
 



LnvugÍ]` oaofe v`fŦ_eksaf olkjoknks]jaf lnvav i]ngŦ 
v q`ve]Íai _aha^nupƀs i]nge $oaof] ikƢa ieaŗ _d]n]gpan 
kulinarny lub lifestylowy) ª format 4 strony 
 

Ecco Bubble 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` oaofe v`fŦ_eksaf olkjoknks]jaf lnvav i]ngŦ v q`ve]Íai _aha^nupƀs i]nge $oaof] ikƢa ieaŗ 
charakter kulinarny lub lifestylowy) ª format DPS 
 

Ferrero Duplo 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` nq^nuge gqhej]njaf olkjoknks]jaf lnvav i]ngŦ v q`ve]Íai _aha^nupƀs i]nge $i]pane]Í ikƢa ieaŗ 
charakter kulinarny lub lifestylowy) ª format DPS lub FPC 

 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` nq^nuge gqhej]njaf olkjoknks]jaf lnvav i]ngŦ v q`ve]Íai _aha^nupƀs i]nge $i]pane]Í ikƢa ieaŗ 
charakter kulinarny lub lifestylowy) ª format DPS lub FPC 

 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` nq^nuge gqhej]njaf olkjoknks]jaf lnvav i]ngŦ v q`ve]Íai _aha^nupƀs marki 
$i]pane]Í ikƢa ieaŗ _d]n]gpan gqhej]nju hq^ lifestylowy) ª format DPS lub FPC 



LnvugÍ]` olkjoknejcq lnajqian]pu lnvav i]ngŦ $i]ng] @QG= sposnorem j]cnƀ` s lnajqian]_ea 
`h] _vupahje_vag ieaoeŦ_vjeg] Qnk`] ōu_e]%  ª format DPS lub FPC 

 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` solƀÍln]_u LN  - lnavajp]_f] lnk`qgpƀs i]nge @QG= s nq^nug]_d tematycznych 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` solƀÍln]_u LN  - lnavajp]_f] lnk`qgpƀs i]nge w rubrykach tematycznych 
 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



LnvugÍ]` solƀÍln]_u LN  - lnavajp]_f] lnk`qgpƀs i]nge w rubrykach tematycznych 

LnvugÍ]`ksa ]gpusjkƊ_e s ln]oea 



Konkurs prasowy & roadshow Davida 

Gkjgqno s ln]oea lkÍŖ_vkju v s]novp]p]ie gqhej]njuie @]re`] Gaboriaud 

 

V fa`jui v su^n]ju_d pupqÍƀs l]npjanoge_d( nagkiaj`qfaiu 
przeprowadzenie konkursu komunikowanego w prasie i on-line. 

 

Nk^k_vu pupqÍ6 Psƀf opuh Gep_daj heba 

V]`]jea6 nalknp]Ƣ v`fŦ_eksu sn]v v kleoai( `kgqiajpqfŖ_u pulksu `veaź  
Kitchen life w Twoim domu 

 

@k sucn]je]6 q`ve]Í s s]novp]p]_d gqhej]nju_d v q`ve]Íai @]re`]( jl* -, 
v]lnkovaź j] ie]opk 

 

Nagkiaj`ks]ja ie]op] na]hev]_fe s]novp]pƀs6 S]nov]s]( Snk_Í]s( Lkvj]ź( 
G]pkse_a( Gn]gƀs( Çƀ`Ơ( Pnƀfie]opk( >u`ckov_v( Szczecin. 

 

G]Ƣ`a va olkpg]ź gqhej]nju_d ^Ŧ`vea behiks]ja j] lkpnva^u aieofe s social 
media. 

 

 



Media relations 

Á Lq^he_ >ne`ca lkoe]`] lkj]` /,, ]gpusju_d gkjp]gpƀs `k 
`veajjeg]nvu nacqh]njea lkovqgqfŖ_u_d ejolen]_fe s v]gnaoea 
svknje_ps]* =caj_f] qpnvuiqfa nƀsjeaƢ gkjp]gpu   
z `veajjeg]nv]ie leovŖ_uie k ^evjaoea*  
?]Í] ^]v] gkjp]gpƀs pk ^heogk -,,, na`]gpknƀs e na`]g_fe* 

Á Nagkiaj`qfaiu `uopnu^q_fŦ _k j]fijeaf - ejbkni]_fe 
ln]oksaf ieaoeŦ_vjea lkƊseŦ_kjaf6 jkskƊ_eki lnk`qgpksui 
oraz produktom dedykowanym okazjom. 

Á =caj_f] ln]_qfa s ouopaiea japln*lh( gpƀnu qikƢhese] 
dodatkowo dotarcie do nowych dziennikarzy, 
jeave`ajpubegks]ju_d s ouopaiea Lq^he_ >ne`ca( gpƀnvu 
`kleank nkvlk_vuj]fŖ `nkcŦ v]sk`ksŖ* 

Á S]npk( ]^u `ve]Í]je] ia`e] nah]pekjo saolnvaŗ ikjepknejceai( 
gpƀnu lkvskhe lkvj]ŗ sevanqjag ia`e]hju i]nge( f]g nƀsjeaƢ 
lkpsean`veŗ ogqpa_vjkƊŗ `ve]Í]ź ]caj_fe* 

Á ?k ieaoeŖ_ `kop]n_v]ju faop n]lknp v abagpusjkƊ_e solƀÍln]_u 
v ia`e]ie( va sog]v]jeai j]f]gpusjeafovu_d pupqÍƀs e 
`veajjeg]nvu( gpƀnvu v]ejpanaoks]he oeŦ i]ngŖ e faf lnk`qgp]ie* 

 



Viral & teaser: zapowiedzi kolekcji 

Á Zapowiedzi banerowe pracy _aha^nupƀs nad menu  
e ]n]jƢ]_f]ie opkÍƀs* Aieof] vck`jea v mediaplanem Duka. 

Á Behi /, oagqj`ksu( s n]i]_d gpƀnack celebryci iƀseŖ(  
_vui `h] je_d faop Gep_daj heba* @k`]pgksk behi ikƢa vkop]ŗ 
wsparty wizerunkiem ̂ hkcanƀs lub dziennikarzy z partnerskich 
czasopism.  
CTA: Olkpg]fiu oeŦ s Gep_daj heba* 

 

 



Blogerzy nagkiaj`ks]je `k solƀÍln]_u 

Mrs. Polka Dot  
Tematyka: lajfstajl, parentingowo, 
gotowanie + szycie, szwedzki design 
 
mrspolka-dot.com 
 
V]oeŦc6 -- ,,, b]jƀs j] B]_a^kkg*_ki 
 

My Pink Plum 
Tematyka: lifestyle, gotowanie, DYI 
 
www.mypinkplum.pl 
 
Nagroda Blok Roku 2014 
 
V]oeŦc6 1 3,- b]jƀs j] B]_a^kkg*_ki 
 



Blogerzy nagkiaj`ks]je `k solƀÍln]_u 



Konferencja prasowa 

Å Miejsce organizacji konferencji prasowej: sklep DUKA 

Å V]leou j] gkjbanaj_fŦ k` -3 oeanlje] :  

Å Zaproszenia papierowe i on-line > mailing re`ak v q`ve]Íai _aha^nupƀs 

Å Agenda: 

 15.00 Przybycie ckƊ_e e _v]o `h] bkpknalknpanƀs 

 15.15 Powitanie ckƊ_e sn]v v ejbkni]_fŖ k Gep_daj heba 

 15.25 Must have Doroty 

 15.30  Must have Davida 

 15:35  Lk_vŦopqjag e nkviksu gqhq]nksa*  

 16.30  LkƢacj]jea e su`]jea press l]_gƀs wraz z upominkami 

 

Å Landing page qikƢhese]fŖ_u ]gna`up]_fŦ( ] lk gkjbanaj_fe lk^n]jea 
i]pane]Íƀs6 g]p]hkc gkhag_fe faoeaź-zima wsparty rekomendacjami _aha^nupƀs, 
packshoty lnk`qgpƀs s highres kn]v v`fŦ_e] ]n]jƢ]_ufja 

 

Å Relacja z konferencji prasowej w prasie drukowanej 

 

Å Follow up do pupqÍƀs s v]oeŦcq 



POS 

Key visuale g]il]jee Gep_daj heba olƀfja v gkiqjeg]_fŖ gkhag_fe j] sepnujea e kj-line 

Å Hanger 

Å Ekspozytor produktowy 

Å Qhkpge lnk`qgpksa $@knkp]% kn]v qhkpge v lnvaleo]ie e jeav^Ŧ`juie lnk`qgp]ie $@]re`% 

Å Rekomendacje przy produktach 

Å Opakowania 







Ekspozytor ]n]jƢ]_fe sol]npu ulotkami z informacjami o produktach (design)  
i lnvaleo]_d $bqjg_fkj]hjkƊŗ%* Wymienna grafika raz s ieaoeŖ_q* 


